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EXTRAIT DU REGISTRE DES DELIBERATIONS
DU BUREAU

Séance du Lundi 27 janvier 2025,

Sous la présidence de Monsieur Frangois GROSDIDIER, Président de Metz Métropole, Maire de
Metz, Membre Honoraire du Parlement.

Secrétaire de séance : Pascal GAUTHIER.

Point n°2025-01-27-BD-12 :
Accueil de la cérémonie officielle du Guide Michelin France 2025.

Rapporteur ;. Monsieur Jean-Luc BOHL
Le Bureau,
Les Commissions entendues,

VU le Code Général des Collectivités Territoriales,

VU la loi n® 2000-321 du 12 avril 2000 relative aux droits des citoyens dans leurs relations avec
les administrations et notamment son article 10,

VU le decret n® 2001-495 du 6 juin 2001 pris pour |'application de I'article 10 de la loi n® 2000-321
du 12 avril 2000 et relatif a la transparence financiere des aides octroyées par les personnes
publigues,

VU le décret n°2021-1947 du 31 décembre 2021 précisant I'obligation des associations bénéficiant
de subventions publiques de souscrire au contrat d'engagement republicain,

VU la délibération du Conseil métropolitain du 15 juillet 2020 portant délégation du Conseil au
Bureau,

VU la demande de subvention,

SOUS RESERVE du vote du Budget Primitif 2025,

CONSIDERANT que l'accueil de grandes manifestations, de type congrés et conventions, favorise
I'attractivite du territoire de Metz Métropole et son rayonnement,

CONSIDERANT lintérét pour Metz Métropole de soutenir des évenements qui contribuent a
I'animation du territoire, au développement économique et & la promotion du tourisme,

DECIDE d'allouer 75 000 € de subvention, au titre de I'attractivité du territoire et de la promotion
du tourisme, a I'association Moselle Aftractivité pour 'organisation du village gourmand associé a
la Féte des vins de Maoselle et le partenariat avec Michelin pour la cérémonie officielle du Guide
Michelin France 2025,

APPROUVE la convention de partenariat a conclure avec le bénéficiaire,

AUTORISE Monsieur le Président ou son représentant a signer la convention d'objectifs et de
moyens,



Metz, le 28 janvier 2025

Pour extrait conforme
Pour le Président et par délegation
La Secrétaire Générale
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CONVENTION DE PARTENARIAT
TERRITOIRE HOTE GUIDE MICHELIN FRANCE 2025

Entre les soussignés :

Metz Métropole, ci-aprés dénommeée « L'Eurométropole de Metz »,

établissement public de coopération intercommunale,

domiciliée a Maison de la Métropole, 1 place du Parlement de Metz, C5 30353, 57011 Metz Cedex 1,
représentée par son Président Francois GROSDIDIER,

diiment habilité par délibération du Bureau en date du 27 janvier 2025,

Et

Moselle Attractivité, située 2-4 rue du Pont Moreau 57000 METZ,
représentee par son Président Patrick WEITEN

Il est préalablement exposé ce qui suit :

Le Groupe Michelin publie chaque année son guide des restaurants qui fait référence dans le domaine
de la gastronomie. Depuis quelques années, il propose d'organiser dans un territoire différent la
manifestation qui donne lieu au dévoilement du classement et des nouvelles tables étoilées. C'est
I'occasion pour ce territoire d'accueillir le meilleur de la gastronomie francaise et internationale et de
mettre en lumiére ses propres richesses et savoir-faire,

C'est dans ce contexte que le Département de la Moselle, I'Eurométropole de Metz, |a Ville de Metz, |a
Région Grand Est et Moselle Attractivité, constituant les Partenaires Territoire Hote, ont decide de porter
une candidature commune pour accueillir la cérémonie du Guide Michelin France 2025, qui se déroulera
le 31 mars 2025.

Le Département de la Moselle, 'Eurométropole de Metz, la Ville de Metz et la Région Grand Est ont

décidé de confier a Moselle Attractivité le role de chef de file et de pilotage de I'organisation de cet
évenement en lien avec le Groupe Michelin.

Il est convenu ce qui suit :



ARTICLE 1 : OBIET

La présente convention fixe les modalités de coopération et de partenariat entre I'Eurométropole de
Metz et Moselle Attractivité pour 'accueil et I'organisation de la Cérémonie du Guide Michelin, étant
précisé que cet événement répond 3 un cahier des charges précis établi par le Groupe Michelin et
comprend deux temps :

- d'une part, un temps d’animation et d'accueil dont 'organisation reléve du Territoire Hote et qui
se déroule en amont de la cérémonie (la veille principalement) ;
- d'autre part, la Cérémonie officielle dont |'organisation est pilotée par le Groupe Michelin.

ARTICLE 2 : ORGANISATION DU PARTENARIAT

2.1 - Le Groupe Michelin impose la désignation d’'un partenaire unique signataire du contrat de
partenariat pour l'organisation de la Cérémonie.

Les Partenaires Territoire Héte ont décidé de confier ce role a Moselle Attractivité. lls restent toutefois
solidaires des engagements pris par Moselle Attractivité au nom du Territoire Hote. Ces engagements
figurent dans le « Contrat de partenariat Territoire Hote Guide Michelin France 2025 » signé avec le
Groupe Michelin, qui figure en Annexe 1 de la présente convention et dont I'Eurométropole de Metz
déclare avoir pris connaissance et en accepter les termes.

2.2 — Moselle Attractivité a désigné en qualité de Cheffe de Projet, Marie VANDERMERSCH, (Tél.:
07.72.27.57.23 — Mél. : marie.vandermersch@moselle-attractivite.fr ), qui sera chargée des relations
avec le Groupe Michelin et de coordonner I'organisation de la manifestation avec I'ensemble des
partenaires.

L'Eurométropole de Metz désigne un interlocuteur unique responsable du suivi du projet et qui fera le
lien avec la Cheffe de Projet : Célia MICK.

2.3 — Moselle Attractivité, en sa qualité de pilote, mettra en place un Comité de Pilotage réunissant
régulierement les responsables du suivi du projet de chague partenaire Territoire Hote, dont
I'Eurométropole de Metz, et y associant en tant que de besoin les autres partenaires du projet (Michelin,
partenaires privés, ...). Des Comités techniques sur des thématiques particuliéres pourront également
étre mis en place.

ARTICLE 3 - DUREE

La présente convention entre en vigueur dés sa signature et prendra fin le 31/12/2025.

ARTICLE 4 - PROGRAMME PREVISIONNEL

En lien avec 'ensemble des Partenaires Territoire Hote, I'Eurométropole de Metz et Moselle Attractivité
s’accordent autour du programme prévisionnel suivant qui pourra étre soumis a modifications et
évolutions :

- 29et30 mars 2025 :
o Organisation d'un village gourmand et cenologique (Metz — Place de la République) : féte
populaire (10 000 visiteurs attendus) mettant en avant la gastronomie, les vins et les artisans
locaux ;



- 30 mars 2025 :
o Organisation d'une soirée prestigieuse au Stade Saint Symphorien (Longeville-lés-Metz)
pour les 600 leaders d'opinion présents (chefs et journalistes).

- 30et31mars 2025:
o Voyages de presse sur la Métropole de Metz (le 30 mars aprés midi) et en Moselle (le 31
mars matin) pour les 150 journalistes présents ;
o Deés 16h, Cérémonie officielle du Guide Michelin France 2025 au Centre Metz Congrés
(organisation par le Groupe Michelin).

L'Eurométropole de Metz et Moselle Attractivité conviennent, en outre, de coopérer sur les actions
suivantes en amont de l'organisation de la Cérémonie Guide Michelin :

- Animation en lien avec les professionnels de |a restauration du Territoire Hobte.

ARTICLE 5 — PLAN DE FINANCEMENT PREVISIONNEL ET CONDITIONS FINANCIERES

Le plan de financement prévisionnel concernant |'organisation de I'événement figure en Annexe 2 de la
présente convention.

Ce plan de financement pourra faire I'objet d’ajustements et évolutions au fur et @ mesure de la
préparation de I'événement.

Moselle Attractivité, en sa qualité de pilote et de signataire du Contrat de partenariat avec le Groupe
Michelin, est chargée d’assurer le suivi du budget et de centraliser les flux financiers, et notamment les
contributions des Partenaires Territoire Héte et des Partenaires privés.

L'Eurométropole de Metz s'engage a verser sa participation de 75000 € 3 Moselle Attractivité dés
signature de cette Convention.

En cas d'annulation de I'événement, I'Eurométropole de Metz s'engage a supporter les frais
définitivement engagés a due concurrence de la quote-part de sa participation initiale au plan de
financement.

ARTICLE 6 — ENGAGEMENTS DES PARTENAIRES TERRITOIRE HOTE

6.1 - Engagements de Moselle Attractivité
Moselle Attractivité s'engage a :

- Assurer le pilotage du partenariat Territoire Hote et assurer la meilleure coordination possible
des partenaires ;

- Assurer la coordination de I'événement et la mise en ceuvre avec le Groupe Michelin du Contrat
de Partenariat Territoire Hote Guide Michelin France 2025 qui figure en Annexe 1 ;
- Assurer les relations avec I'ensemble des partenaires impliqués et notamment les partenaires
priveés ;
- Assurer la visibilité de I'Eurométropole de Metz en toute occasion et dans la limite des obligations
imposées par le groupe Michelin ;
- Prendre en charge les actions suivantes :
o L'organisation d'un Village Gourmand les 29 et 30/03/2025 a METZ ;
o Laréservation des prestations hotelieres pour les nouveaux chefs étoilés, les journalistes,
les influenceurs et les équipes Michelin (prévisionnel de 400 nuitées) ;



o La réservation des lieux de I'événement et des prestations techniques (en lien avec les
partenaires concernés) ;

o L'organisation des transports pour 'ensemble des invités sur le territoire, en lien avec les
autorités compétentes ;

o L'organisation de I'accueil et de 'orientation des invités sur le territoire.

- Assurer le suivi du budget et prendre en charge la gestion des flux financiers avec I'ensemble des
partenaires et intervenants et notamment le Groupe Michelin. Un suivi précis de I'exécution du
budget sera réalisé et pourra é&tre régulierement communiqué aux Partenaires Territoire Hote.

- Etablir un bilan financier de 'opération ;
- Consacrer un montant prévisionnel de 100 000 € (cent mille euros) a 'opération.

6.2 — Engagements de I'Eurométropole de Metz
L'Eurométropole de Metz s'engage a :

- respecter les termes du Contrat de Partenariat Territoire Hote Guide Michelin France 2025 signé
par Moselle Attractivité au nom des partenaires Territoire Hote et qui figure en Annexe 1 de |a
présente convention ;

- consacrer un montant prévisionnel de 75 000 £ (soixante-quinze mille euros) a I'operation ;

- faire ses meilleurs efforts pour mettre Moselle Attractivité et GL events en relation pour
I'arganisation de la Cérémonie Michelin du lundi 31 mars 2025.

- faciliter I'animation en lien avec les professionnels de la restauration du Territoire Hote.

ARTICLE 7 - COMMUNICATION ET VISIBILITE DU PARTENARIAT

’accueil de la cérémonie du Guide Michelin France 2025 constitue une formidable opportunité de mettre
en lumiére auprés des professionnels de la gastronomie, de la presse et du grand public le territoire hote,
ses richesses et les partenaires qui contribuent a I'accueil de I'événement et au programme d'animation
parallgle.

Moselle Attractivité, en sa qualité de pilote de I'opération au nom des partenaires Territoire Hote,
s’engage a assurer la plus grande visibilité possible des partenaires en distinguant ce qui releve du
programme d’animation organisé en amont de la cérémonie et la cérémonie officielle :

- Programme d’animation (organisation partenaires Territoire Hote) : la visibilité des partenaires
Territoire Héte, dont I'Eurométropole de Metz, sera garantie de diverses maniéres :

o Participation a une conférence de presse commune le 15 octobre 2024 dévoilant I'accueil
de la Cérémonie du Guide Michelin France 2025 sur e territoire ;

o Présence des logos des partenaires sur tous les supports de communication relatifs au
programme d’animation ;

o Prises de parole des représentants des partenaires lors des différentes animations ;

o Possibilité de contribuer au kit de bienvenue (goodies, produits locaux) distribué aux
participants ;
o Possibilité de présence d'un stand lors du Village Gourmand.

- Cérémonie officielle (organisation Groupe Michelin): le Groupe Michelin impose des régles de
communication strictes, qui sont reprises dans le Contrat de partenariat figurant en Annexe 1.
Il est ainsi imposé aux partenaires Territoire Hote de retenir un logo commun, marque
« Ombrelle » pour tous les supports de communication officiels gérés par le Groupe Michelin.
Dans ce cadre, les partenaires Territoire Hote, dont I'Eurométropole de Metz, s’accordent pour
faire figurer le logo suivant sur les supports concernés :
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En outre, Moselle Attractivité, signataire du Contrat de Partenariat avec le Groupe Michelin,
s’engage a associer les partenaires Territoire H&te, dont I'Eurométropole de Metz, aux
dispositions prévues dans le ledit Contrat et notamment :

(o]

Octroi d’'un quota de 60 invitations pour les Partenaires Territoire Hote (hors Moselle
Attractivité) pour la cérémonie et le cocktail (liste & soumettre en amont au Groupe
Michelin). Ce quota est réparti de la maniére suivante :

= Région Grand Est : 20 invitations,

= Département de la Moselle : 20 invitations,

= Eurométropole de Metz/Ville de Metz : 20 invitations ;

Utilisation des logos retenus pour la Cérémonie du Guide Michelin France 2025, afin de
communiquer sur le partenariat avec I'évéenement et selon les dispositions énoncées a
I"Annexe 1 du Contrat de Partenariat ;

Association a la validation des trois articles « Voyage et Gastronomie » qui seront publiés
sur le site du Guide Michelin ;

Association a la validation des deux vidéos orientées tourisme, produits locaux,
spécialités et savoir-faire régionaux qui seront réalisées par le Groupe Michelin (diffusion
pour annoncer le Territoire Hote et lors de la Cérémonie) et possibilité de partager ces
vidéos sur les réseaux sociaux des partenaires ;

Association a la préparation de la campagne Paid media qui sera déployée par le Groupe
Michelin sur ses réseaux et partage des résultats.

Les Partenaires Territoire Hote, dont I'Eurométropole de Metz, s'engagent a respecter les conditions
d'utilisation des Actifs du Guide Michelin énoncées dans le contrat de partenariat signé par Moselle
Attractivité et qui figure en Annexe 1 (cf. article 3 Propriété intellectuelle).

ARTICLE 8 — CLAUSE D'OUVERTURE

L'Eurométropole de Metz et Moselle Attractivité conviennent de la possibilité, a l'initiative de I'une des
parties, d’amender par voie d’avenant |la présente convention.

ARTICLE 9 — MODALITES DE RESILIATION

Chacune des parties pourra, a tout moment et aprés envoi d'une lettre recommandée avec accusé de
réception a l'autre partenaire, résilier la présente convention s'il apparait qu'une des clauses n’est pas

respectée.



ARTICLE 10 - RESOLUTION DES LITIGES

Tout différend portant sur l'interprétation et/ou I'exécution de la présente convention fera I'objet d’'un
réglement amiable entre les parties. En cas d'impossibilité pour les parties de parvenir a un accord
amiable dans un délai d’'un mois suivant sa notification, le différend sera porté devant le Tribunal
Administratif de Strasbourg.

Fait 8 METZ en deux exemplaires, le

Pour Moselle Attractivité Pour Metz Métropole
Le Président Le Président

Patrick WEITEN Francois GROSDIDIER
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MICHELIN Guide

CONTRAT DE PARTENARIAT
TERRITOIRE HOTE GUIDE MICHELIN FRANCE 2025

ENTRE LES SOUSSIGNEES :

LA MANUFACTURE FRANCAISE DES PNEUMATIQUES MICHELIN

Société par actions simplifiée au capital de 504 000 004 €, inscrite au Registre du Commerce et des Sociétés de
Clermont-Ferrand sous le numéro 855 200 507, ayant son siége social situé 23 Place des Carmes Déchaux, 63000
Clermont-Ferrand, France, représentée par Gwendal POULLENNEC, ayant tous pouvoirs aux fins des présentes
Ci-aprés dénommée « Michelin »,

d'une part,

ET

MOSELLE ATTRACTIVITE

Association régie par les articles 21 4 79-IV du Code Civil Local maintenus en vigueur dans les départements du Bas-
Rhin, du Haut-Rhin et Moselle, inscrite au Registre des Associations du Tribunal d’Instance de Metz (Volume 175 —
Folio n69), dont le siege se situe 2-4 rue du Pont Moreau 4 METZ (57000), représentée par Patrick WEITEN, agissant
en qualité de Président, ayant tous pouvoirs aux fins des présentes

Ci-aprés dénommée le « Client »,

d'autre part,

Il est précisé que le Client agit au nom d’un consortium de partenaires comprenant, outre lui-méme, le
Département de la Moselle, I'Eurométropole de Metz et la Région Grand Est, réunis sous la marque « Ombrelle »,
qui constituent le territoire hote et sont ainsi parties prenantes dans I'organisation de |'événement. Ces partenaires,
ci-aprés dénommés « Partenaires Territoire Hote » pourront se voir appliquer certaines dispositions du présent
contrat dont il sera fait mention aux articles concernés.

Ci-aprés dénommées collectivement les « Parties » et individuellement la « Partie ».

ILEST PREALABLEMENT EXPOSE CE QUI SUIT ;



MICHELIN

PREAMBULE

Le groupe Michelin est un groupe leader mondial dans la fabrication de pneumatiques et un acteur reconnu de la
mobilité globale, dont I'objectif est d'offrir a chacun une meilleure fagon de se deplacer.

Ainsi, les entreprises du groupe Michelin congoivent, développent, éditent et commercialisent dans le monde entier
une large gamme de produits et services de mobilité, de voyage et de gastronomie.

Parmi ces produits et services, le Guide MICHELIN est une sélection gastronomigque de renommée internationale
qui reconnait les restaurants les plus remarguables du monde en leur décernant des distinctions (étoiles rouges et
vertes, Bib Gourmand, etc.).

Les Guides MICHELIN sont disponibles par pays et/ou par ville (par exemple, le Guide MICHELIN France, le Guide
MICHELIN ltalie, le Guide MICHELIN New York, etc.) et sont publiés sous différentes formes (livres, sites internet et
applications mobiles). La sélection du Guide MICHELIN s'étend également au-dela de la gastronomie et comprend
notamment des recommandations de voyage/destinations et d'hdtels. Le Guide MICHELIN est également présent
sur les principaux réseaux sociaux et chagque sélection annuelle du Guide MICHELIN est dévoilée lors d'un
événement public organisé par Michelin.

Michelin, est une filiale @ 100% du groupe Michelin, qui commercialise les offres du groupe Michelin sur son
périmétre géographique.

Dans ce cadre, Michelin a créé un programme spécifique afin d'offrir aux villes ou territoires sélectionnés
l'opportunité de devenir le territoire hote officiel de la Cérémonie du Guide MICHELIN d'une édition annuelle d'un
Guide MICHELIN.

Le Client a proposé a Michelin sa candidature a ce programme pour |'édition France du Guide MICHELIN 2025, ce
que Michelin a accepté.

En conséquence, les Parties se sont rapprochées et ont défini de la maniére suivante les conditions de leur

partenariat.

IL A ETE ARRETE ET CONVENU CE QUI SUIT :

TERMES ET CONDITIONS

Les Termes et Conditions suivants comprennent des dispositions spécifiques qui ne s’appliquent qu’en cas de
vente par Michelin au Client de produits ou services optionnels et qui peuvent par conséquent ne pas étre
applicables dans le cadre du Contrat. Cela peut notamment étre le cas des articles « Vente de Produits » et «
Espaces Publicitaires dans les Supports Imprimés Michelin ».



MICHELIN

1) Definitions
Contrat : désigne le présent contrat de partenariat et ses éventuelles annexes.

Evénement : désigne la Cérémonie du Guide MICHELIN France 2025, décrite 3 'Annexe 1 « Description du
partenariat ».

Symboles Graphiques du Client : désignent les marques, logos, noms commerciaux et signes distinctifs du Client
associés a I'Evénement et listés en Annexe 3. Seuls les signes distinctifs du Client listés en Annexe 3 pourront étre
associés a I'Evénement.

Symboles Graphiques de Michelin : désignent les marques, logos, noms commerciaux et signes distinctifs de
Michelin listés en Annexe 4.

Territoire Hote : Désigne le département francais de la Moselle.

2) Objet du Contrat

Le présent Contrat a pour objet de fixer les conditions de participation du Client au programme Client du Guide
MICHELIN.

3) Propriété intellectuelle

Sauf stipulation contraire, aucune Partie ne concéde de droits de propriété intellectuelle 2 I'autre Partie dans le
cadre du présent Contrat. Toute reproduction et/ou représentation par une Partie de tout élément protégé
appartenant a I'autre Partie, sans autorisation préalable de cette derniére, est strictement interdite.

Aucun droit de propriété intellectuelle afférant aux produits et/ou aux services n’est concédé par Michelin au
Client en vertu des présentes. Toute reproduction et/ou représentation par 'une des Parties des éléments
protégés de I'autre Partie, sans autorisation préalable, est strictement interdite.

3.1 Droits concédés par le Client & Michelin

L'execution du Contrat peut nécessiter le droit pour Michelin d'utiliser (y compris de reproduire et représenter)
des marques, logos, noms commerciaux, savoir-faire, concepts et autres signes distinctifs (les « Symboles
Graphigues du Client »), ainsi que des articles, données, images, vidéos et autres enregistrements (les « Contenus
Créatifs du Client ») fournis par le Client.

Dans ce cas, le Client accorde a Michelin le droit d'utiliser les Symboles Graphigues du Client et les Contenus
Créatifs du Client uniquement tel que décrit et aux fins détaillées dans le présent Contrat.

Le Client transmettra & Michelin les fichiers contenant les Symbaoles Graphiques du Client et les Contenus Créatifs
du Client dans les formats convenus avec Michelin.

Le Client pourra également, le cas échéant et avec leur accord, transmettre & Michelin les Symboles Graphiques

et les Contenus Créatifs @émanant des Partenaires Territoire Héte, dont I'utilisation sera soumise aux mémes
conditions.

[ o



RIICNELIN

3.2 Droits concédés par Michelin au Client

Le Contrat peut prévoir le droit non exclusif et non cessible pour le Client d'utiliser (y compris de reproduire et
représenter) (i} un statut pour promouvoir son association avec le Guide MICHELIN (le « Titre ») et un outil de
communication associé qui illustre graphiquement cette association (le « Logo Co-Brandé »} et/ou (ii) des
marques, logos de Michelin les symboles des distinctions du Guide MICHELIN, les symboles relatifs aux
restaurants de la Sélection du Guide MICHELIN ou d’autres signes distinctifs (les « Symboles Graphiques de
Michelin »), et/ou (iii) les avis des inspecteurs et les informations relatifs aux restaurants (nom, adresse,
téléphone, etc.) (les « les Données des Restaurants de Michelin », et/ou (iv) des articles, données, images, vidéos
et autres enregistrements (les « Contenus Créatifs de Michelin) fournis par Michelin.

Le Logo Co-Brandé, le Titre, les Symboles Graphiques de Michelin, les Données des Restaurants de Michelin et
les Contenus Créatifs de Michelin forment ensemble les « Actifs du Guide MICHELIN ».

Dans ce cas, Michelin accorde au Client le droit d'utiliser les Actifs du Guide MICHELIN uniquement tel que décrit
et aux fins détaillées dans le présent Contrat.

Il est interdit au Client d'utiliser tout Actif du Guide MICHELIN qui ne serait pas directement fourni par Michelin.

Toute utilisation des Actifs du Guide MICHELIN et toute communication faite par le Client au sujet du Guide
MICHELIN ou de tout élément de la relation entre Michelin et le Client devra étre préalablement approuvée par
écrit par Michelin. Michelin pourra révoquer cette autorisation a son entiére discrétion si, de I'avis raisonnable
de Michelin, a tout moment pendant la durée du Contrat, l'utilisation des Actifs du Guide MICHELIN ou toute
communication faite par le Client est susceptible de porter atteinte aux Actifs du Guide MICHELIN, a l'image du
groupe Michelin, a sa réputation ou aux intéréts commerciaux de Michelin.

Michelin (ou une Société Affiliée) est le propriétaire exclusif de tous les droits de propriété intellectuelle liés au
Guide MICHELIN, y compris, mais sans s'y limiter, les marques « MICHELIN » et « BIBENDUM », la sélection du
Guide MICHELIN et les Actifs du Guide MICHELIN, ainsi que toutes les données sur les utilisateurs/clients
générées par les sites internet et les applications du Guide MICHELIN.

En aucun cas:

- l'utilisation des Actifs du Guide MICHELIN par le Client, ainsi que toute communication faite par le Client
sur le Guide MICHELIN ne devra porter atteinte a I'image ou a la réputation de Michelin ou du Guide
MICHELIN.

- le Client pourra faire une utilisation ou une exploitation commerciale des Actifs du Guide MICHELIN.

Lorsque les Actifs du Guide MICHELIN comprennent des marques ou d'autres droits de propriété intellectuelle,
les droits concédés au Client sur les Actifs du Guide MICHELIN comprennent également le droit d'utiliser les
marques et autres droits de propriété intellectuelle inclus, selon les mémes modalités et conditions que celles
définies au présent Contrat.

Toute utilisation des Actifs du Guide MICHELIN par le Client doit &tre conforme aux lignes guides d'utilisation des
marques et des Actifs graphiques du Guide MICHELIN gui figurent en Annexe du Contrat et dans les lignes guides
d’utilisation qui seront communiguées au Client par Michelin au plus tard un mois aprés la signature du Contrat.
De méme, le Client s'interdit de déposer toute demande d'enregistrement des Actifs du Guide MICHELIN ou de
signes distinctifs similaires.
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Le Client doit utiliser les Actifs du Guide MICHELIN fournis « tels quels » c’est-a-dire dans leur intégralité, et sans
medification ni altération.

Le Client ne supprimera pas et s'engage a maintenir les crédits des auteurs dans la mesure oli ces mentions sont
correctement fournies par Michelin.

Le Client informera le public de manieére appropriée que les Actifs du Guide MICHELIN sont protégés par des
droits de propriété intellectuelle et que ces droits de propriété intellectuelle ne permettent pas leur
multiplication et leur copie.

Le Client s'engage a ce que les Actifs du Guide MICHELIN ne soient jamais utilisés par le Client a des fins de
publicité sur les moteurs de recherche (SEA). Le Client s'engage également & ne pas autoriser un tiers 2 le faire.

Afin de préserver l'image du Guide MICHELIN en tant qu'acteur indépendant du secteur de la gastronomie, le
Client ne devra pas donner l'impression ou suggérer qu'il a été impliqué dans le processus de sélection.

Le Client cessera d'utiliser, de reproduire et de représenter les Actifs du Guide MICHELIN et supprimera de ses
systémes d'information (ou de ceux de ses Clients) tout fichier contenant tout ou partie des Actifs du Guide
MICHELIN et confirmera a Michelin cette suppression au premier des événements suivants :
- a la fin des périodes d'utilisation des Actifs du Guide MICHELIN et des droits de propriété
intellectuelle, telles que déterminées au présent Contrat ;
- alarésiliation du Contrat, pour quelgue raison que ce soit.

Afin d’assurer la meilleure promotion de I'événement, les Actifs du Guide MICHELIN pourront, avec Faccord de
Michelin et selon les mémes obligations imposées au Client, &tre utilisés par les Partenaires Territoire Héte. A
cette fin, le Client s'engage a exiger de la part des Partenaires Territoire Hote des conditions d’utilisation au moins
équivalentes a celles appliquées dans le présent contrat. Le Client garantit Michelin contre toute utilisation des
Actifs des Partenaires Territoire Hote qui contreviendrait aux dispositions du présent contrat et notamment
s'agissant du présent article « Propriété intellectuelle.

4) Vente de Produits

Les Parties peuvent convenir de |a vente par Michelin au Client de produits (les « Produits »), tels que des Produits
Personnalisés (Guides MICHELIN personnalisés, Guides Verts, etc.), des plaques de Guides MICHELIN, etc. Dans
ce cas, les dispositions du présent article « Vente de Produits » s'appliqueront en complément des autres
dispositions du Contrat.

4.1 Livraison

Il appartient au Client de signaler tout Produit manquant ou défectueux :

- directement au transporteur au moment de la livraison, en formulant des réserves précises par écrit sur
le bon de livraison, et en confirmant ces réserves par courrier recommandé avec avis de réception envoyé
audit transporteur dans un délai de 3 jours suivant la livraison ;

- a Michelin, sans délai, par email envoyé a son contact commercial habituel.

A défaut, les Produits livrés seront réputés conformes au Contrat, tant en termes de quantité que de qualité.
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4.2 Transfert de risques et réserve de propriété

Michelin se réserve la propriété des Produits livrés jusqu’au complet paiement de I'ensemble des sommes dues
par le Client, échues ou non échues, au titre des Produits vendus.

Nobobstant ce qui précéde, les Produits sont vendus en application de la régle CIP des Incoterms 2020.
4.3 Produits Personnalisés

Les dispositions du présent sous-article « Produits Personnalisés » ne s'appliqguent que si les Parties conviennent
que Michelin vend au Client des produits personnalisés selon les spécifications prévues au Contrat (les « Produits
Personnalisés »).

Michelin réalise une maquette du Produit Personnalisé intégrant les Symboles Graphiques du Client et/ou les
Contenus Créatifs du Client sur la base des spécifications décrites dans le Contrat. Cette maquette est transmise
au Client qui dispose d’un délai de 5 jours ouvrés & compter de cette transmission pour émettre toute réserve
relative a la conformité de la maquette aux spécifications contractuelles convenues. L'absence de réserves de la
part du Client dans ce délai emporte validation définitive de la maquette du Produit Personnalisé. Michelin, ou
I'un de ses partenaires contractuels, procéde alors a la réalisation de I'ensemble des exemplaires des Produits
Personnalisés destinés a étre livrés au Client.

5) Espaces Publicitaires dans les Supports Imprimés Michelin

Les Parties peuvent convenir de la commercialisation par Michelin au Client d'espaces publicitaires (les « Espaces
Publicitaires » ) dans les supports imprimés Michelin (les « Supports Imprimés ») afin de promouvoir les produits
et/ou services du Client. Dans ce cas, les dispositions du présent article « Espaces publicitaires dans les supports
imprimés Michelin » s'appliqueront en complément des autres dispositions du Contrat.

Le Client s'engage a respecter, dans le délai prévu au Contrat, les spécifications de Michelin, notamment
techniques, graphigues et éditoriales concernant les Symboles Graphiques du Client et les Contenus Créatifs du
Client & insérer dans les Espaces Publicitaires (le « Matériel Publicitaire »). En cas de retard dans la fourniture du
Matériel Publicitaire ou de livraison de Matériel Publicitaire non conforme aux spécifications techniques de
Michelin entrainant la non-insertion du Matériel Publicitaire dans les Supports Imprimés, Michelin :

- ne pourra en aucun cas étre tenu pour responsable de la non-insertion du Matériel Publicitaire dans le

Support Imprimé ;
- pourra exiger le paiement intégral du prix convenu entre les Parties pour I'Espace Publicitaire.

Michelin sera a tout moment en droit de refuser tout Matériel Publicitaire ou de suspendre I'insertion et
I'affichage du Matériel Publicitaire dans les Supports Imprimés sans encourir aucune responsabilité vis-a-vis du
Client si, de I'avis raisonnable de Michelin, il considére que ce Matériel Publicitaire (i) est incompatible avec sa
ligne éditoriale, ses intéréts ou ceux du Groupe Michelin, (ii) enfreint les lois ou réglements en vigueur
(notamment en matiére de publicité, de concurrence, de droits de propriété intellectuelle) ou les draits des tiers.

Michelin sera a tout moment en droit d'annuler la campagne publicitaire en cas d'annulation de la publication
des Supports Imprimés. Michelin n'encourra aucune responsabilité vis-a-vis du Client du fait de cette annulation
et ne devra au Client aucune compensation ou pénalité autre que le remboursement des sommes déja versées
par le Client en relation avec f'achat d’Espace Publicitaire annulé.
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Le Client certifie que le contenu du Matériel Publicitaire ne contrevient & aucun droit, régle ou législation en
vigueur, notamment en matiére de publicité, concurrence, droits de propriété intellectuelle, et qu'il :
- permet d’identifier le Client en tant qu'annonceur ;
- est lisible et intelligible pour les consommateurs ;
- est conforme aux Recommandations déontologiques de I'Autorité de Régulation Professionnelle de la
Publicité ;
- ne contient pas de message diffamatoire, obscéne, mensonger, trompeur ou dommageable 2 I'égard de
tiers.

Le Client s'engage a indemniser, défendre et dégager Michelin ou une société de son groupe de toute
responsabilité et & maintenir Michelin indemne de toute réclamation, demande, action, procédure, dommage,
perte, co(t et dépense (y compris les frais raisonnables de conseil juridique et autres conseillers professionnels)
qui seraient faits ou intentés contre ou encourus par Michelin et qui résulteraient directement d'une violation
par le Matériel Publicitaire de toute loi, réglementation ou droit de tiers.

Les dispositions du présent article pourront s'appliquer aux Partenaires Territoire Hote si I'un ou Fautre souhaite
acqueérir en son nom des espaces publicitaires dans les supports imprimés Michelin.

6) Assistance pour 'organisation de I'Evénement

Michelin contractera librement avec les autres sponsors de I'Evénement. Lorsque cela est prévu 3 I'Annexe 1
« Description du partenariat », le Client apportera son soutien & Michelin pour contracter avec des sponsors
locaux.

Lorsque cela est prévu a I'Annexe 1 « Description du partenariat » du Contrat, le Client (i) consacrera
I'Evénement des membres de son personnel ou des prestataires tiers sous sa responsabilité (ii) fournira le lieu
de I'Evénement et en assumera la responsabilité selon les modalités précisées 3 'Annexe 1.

7) Annulation/modification de I'Evénement, des Produits et/ou des services

Michelin s'engage & faire ses meilleurs efforts pour que (i} FEvénement se déroule au lieu, 3 la date et aux
conditions convenues dans le présent Contrat (i) les Produits et services soient fournis par Michelin
conformément aux dispositions du Contrat.

Si tout ou partie de I'Evénement devait étre annulé et/ou si Michelin n'était pas en mesure de fournir tout ou
partie des Produits ou des services décrits dans le présent Contrat, pour quelque raison que ce soit (y compris
pour un cas de force majeure), les Parties se réuniront dés que possible pour convenir des nouvelles conditions
du partenariat (mise a jour du calendrier, mise & jour des conditions financiéres, etc.).

En cas d'annulation par Michelin de I'I?vénemen;, d’un Produit ou d'un service, pour quelque raison que ce soit
relevant de la responsabilité de Michelin et si les Parties ne s’accordent pas sur de nouvelles conditions du
partenariat, Michelin remboursera au Client toutes les sommes déja payées 4 Michelin en exécution du Contrat
en relation avec 'Evénement, le Produit ou le service non fourni. Les sommes déja engagées et non
remboursables par le Client, dans le cadre de ses engagements et conformément aux dispositions de I'article ii.
« Engagement du Client » de I'annexe 1, feront I'objet d’'un remboursement par Michelin & hauteur de 30% des
sommes en Euros, sous réserve que le Client fournisse a Michelin les justificatifs de factures correspondants.
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En cas de modification de la date etfou du lieu de 'Evénement (et de la fourniture des Produits et services y
afférents) par Michelin, le présent Contrat s'appliquera dans les mémes conditions, sans indemnité au bénéfice
d’une Partie, et ne donnera lieu a aucun remboursement des sommes déja versées par le Client. Un éventuel
report de la date de 'Evénement entrainera, en cas de besoin, automatiquement une prolongation du Contrat
jusgu'au jour de I'Evénement reporté, ce que le Client accepte expressément.

8) Résiliation

En cas de manquement par |'une des Parties aux obligations des présentes non réparé dans un délai de 30 jours
a compter de 'envoi par I'autre Partie d’une lettre recommandée avec avis de réception notifiant le manquement
en cause, l'autre Partie pourra prononcer de plein droit la résiliation, & sa discrétion, du Contrat ou d'une ou
plusieurs conditions spécifiques concernées par le manquement sans préjudice de tous dommages et intéréts
auxquelles elle pourrait prétendre en vertu des présentes.

9) Responsabilité

AUCUNE DES PARTIES, LEURS CONCEDANTS DE LICENCE ET/OU FOURNISSEURS RESPECTIFS ET/OU SOCIETES
QU'ELLES REPRESENTENT, NE POURRONT ETRE TENUS RESPONSABLE DE TOUT DOMMAGE INDIRECT QUE CE
SOIT, Y COMPRIS, SANS QUE CETTE LISTE SOIT LIMITATIVE, LES PERTES DE PROFIT OU DE CHIFFRE D'AFFAIRES,
LES PERTES OU ALTERATIONS DE DONNEES, LES COUTS LIES AUX ASSURANCES SUPPLEMENTAIRES ET BIENS OU
SERVICES DE REMPLACEMENT. LA RESPONSABILITE CUMULEE TOTALE DE MICHELIN, TOUS FAITS GENERATEURS
CONFONDUS, POUR LES RECLAMATIONS PROVENANT DU, OU EN RELATION AVEC LE CONTRAT, NE POURRA EN
AUCUN CAS DEPASSER UN MONTANT EGAL AU MONTANT TOTAL VERSE PAR LE CLIENT OU EXIGIBLE PAR
MICHELIN AU TITRE DU CONTRAT (OU EN CAS DE CONTRAT PLURIANNUEL AU MONTANT TOTAL VERSE PAR LE
CLIENT OU EXIGIBLE PAR MICHELIN AU TITRE DU CONTRAT POUR L’'ANNEE CONCERNEE PAR LE FAIT
GENERATEUR DE RESPONSABILITE). LES LIMITATIONS DE RESPONSABILITE FIGURANT AU PRESENT ARTICLE
S'’APPLIQUERONT A TOUT PREJUDICE, QUELLE QUE SOIT SON ORIGINE, ET RESTERONT EN VIGUEUR
POSTERIEUREMENT A L'EXPIRATION OU A LA RESILIATION DU CONTRAT. LES LIMITATIONS DE RESPONSABILITE
NE S'APPLIQUERONT PAS EN CAS DE (1) FAUTE DOLOSIVE ; (2) DE DECES QU DE PREJUDICES CORPORELS ET (3)
DE VIOLATIONS DES RESTRICTIONS APPLICABLES AUX LICENCES ACCORDEES PAR MICHELIN AU CLIENT PORTANT
SUR LES ACTIFS DU GUIDE MICHELIN. LES LIMITATIONS DE RESPONSABILITE FIGURANT AU PRESENT ARTICLE
S'APPLIQUERONT EGALEMENT A TOUT MANDATAIRE SOCIAL, DIRIGEANT, EMPLOYE, AGENT OU FOURNISSEUR
DES PARTIES. CHAQUE DEMANDE EN DEDOMMAGEMENT DEVRA ETRE SOUMISE A MICHELIN DANS L"’ANNEE
CALENDAIRE SUIVANT LA SURVENANCE DE L'EVENEMENT DONNANT LIEU A RECLAMATION.

10) Confidentialité
Les parties reconnaissent que la confidentialité est un élément essentiel du présent accord.

Dans le cadre du présent Contrat, le terme « Informations Confidentielles » désigne toute information (ci-aprés
les « Informations Confidentielles ») (i) désignée comme étant confidentielle par la Partie quila communique ou
la rend accessible (ci-aprés le « Divulgateur ») & 'autre Partie (ci-aprés le « Bénéficiaire »), {ii) qui, dans les
circonstances entourant sa divulgation, doit &tre traitée comme confidentielle par le Bénéficiaire, ou (iii) qui, en
raison de sa nature ou de son contenu, doit étre raisonnablement considérée comme confidentielle par le
Bénéficiaire. Les Informations Confidentielles incluent toutes les informations de nature technigue, économique
ou juridique telles que, sans que cette liste ne soit limitative, les documents, données, outils, maquettes,
matériels informatiques, logiciels, savoir-faire, concept, processus, méthode, stratégies et politiques marketing,
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commerciales ou de communication, divulguée par quelque moyen que ce soit (par voie écrite, orale ou tout
autre moyen) ou auxquelles le Bénéficiaire accéde dans le cadre de sa collaboration avec le Divulgateur.

Le Bénéficiaire s'engage (i) a garder strictement confidentielles les Informations Confidentielles, et leurs copies
autorisées, en appliquant au moins le méme degré de protection que le Bénéficiaire applique pour la protection
de ses propres informations confidentielles, mais en aucun cas moins gu'un soin raisonnable ; et (i) 3 utiliser les
Informations Confidentieiles uniquement aux fins de Fexécution du Contrat.

Le Bénéficiaire est autorisé a divulguer les Informations Confidentielles du Divulgateur aux Sociétés Affiliées,
cocontractants, dirigeants et employés du Bénéficiaire (i) ayant besoin de connaitre ces Informations
Confidentielles (dans la limite de |a partie des Informations Confidentielles nécessaire) pour I'exécution du
Contrat et (ii) a condition qu'ils soient liés, par écrit, par une obligation de secret ou de confidentialité au moins
équivalente au présent article « Confidentialité ».

Les obligations énoncées dans cet article « Confidentialité » ne s'appliquent pas, dans la mesure ol il est
démontré par le Bénéficiaire, au moyen de preuves documentaires, que les informations en cause sont ou étaient

- accessibles au public au moment de la divulgation ou le deviennent aprés la divulgation sans acte ni
omission du Bénéficiaire ;

- déja légalement en possession du Bénéficiaire avant la réception des Informations Confidentielles
du Divulgateur, a condition toutefois que ces informations n’aient pas été obtenues par le
Bénéficiaire, directement ou indirectement, en violation d’une obligation de confidentialité ;

- divulguées au Bénéficiaire par un tiers qui n’a violé aucune obligation de confidentialité ;

- développées indépendamment par ou pour le Bénéficiaire, sans accés aux ou utilisation des
Informations Confidentielles ; ou

- doivent étre divulguées en vertu d'une loi, d'un réglement, d’'une ordonnance d’un tribunal ou d’une
autre action légale du gouvernement, mais uniquement dans la mesure oli le droit applicable
Fordonne ou le contraint, et & condition que le Bénéficiaire en informe immédiatement le
Divulgateur, limite la portée de cette divulgation dans la mesure du possible et préserve autant que
possible la confidentialité de telles divulgations, y compris en coopérant avec le Divulgateur dans ses
efforts pour faire de méme,

Le Bénéficiaire s'engage a informer immédiatement le Divulgateur dés qu’il en a connaissance, de toute, ou
tentative de, possession, utilisation, accés ou prise de connaissance des Informations Confidentielles par une
personne non autorisée.

La période pendant laquelle les Parties doivent garder confidentielles les Informations Confidentielles se
poursuivra, nonobstant la résiliation anticipée ou I'expiration du présent contrat, pendant une période de cing
(5) ans a partir de la date de divulgation des Informations Confidentielles.

A compter de la date d’expiration ou de résiliation du présent contrat, toutes les Informations Confidentielles
(autres que celles devant étre conservées a des fins administratives ou comme éléments de preuve), qu'il s’agisse
d’originaux ou de copies, transmises par le Divulgateur au Bénéficiaire, seront retournées ou détruites suivant
les instructions du Divulgateur, et effacées de toute mémoire informatique sous réserve que cela soit
techniquement possible, dans le délai convenu entre les Parties, ou a défaut dans un délai de dix (10) jours a
compter de la demande formelle du Divulgateur.
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11) Anti-corruption

Les Parties s’engagent, dans le cadre de la conduite des affaires en vertu du présent Contrat, a s'abstenir de :
(a) violer les politigues anti-corruption et les lois anti-corruption applicables ; et

(b) offrir, promettre, donner, accepter de recevoir ou accepter un pot-de-vin, une remise, un paiement, un
paiement d'influence, un dessous de table ou tout autre paiement illégal (incluant notamment mais non
limitativement les paiements de facilitation).

Si une Partie ou l'une de ses sociétés Affiliées, sociétés du groupe, sous-traitants, agents ou représentants
enfreint cette déclaration et/ou est inculpé, fait I'objet d'une enquéte ou s'engage dans une conduite qui peut
constituer une infraction en vertu des lois anti-corruption, 'autre Partie pourra unilatéralement suspendre avec
effet immédiat les services faisant I'objet du Contrat et/ou leur paiement, résilier le présent Contrat ou prendre
d'autres mesures appropriées conformément aux termes du Contrat.

Chaque Partie déclare et garantit I'autre Partie qu'elle n'a pas et n'aura pas, pendant la durée du présent Contrat,
offert, promis, rendu ou accepté de donner des pots-de-vin, avantages, commissions ou tout autre frais illégal, y
compris toute somme d'argent inappropriée ou toute forme de bénéfice ou d'avantage, de cadeau ou d’invitation
au personnel de I'autre Partie. Si une Partie ne respecte pas cet engagement, |'autre Partie pourra, sans engager
sa responsabilité, résilier avec effet immédiat le Contrat par écrit et réclamer a la partie défaillante toute perte
ou tout dommage direct découlant de cette résiliation. Chaque Partie devra signaler a l'autre Partie toute
sollicitation ou extorsion de pots-de-vin ou tout autre acte de ce type de la part d'un membre du personnel de
I'autre Partie et assister |'autre Partie dans son enquéte ou ses poursuites concernant de tels comportements.

12) Contrdle des exportations

Le Client s’engage a se conformer & toutes les lois et réglementations applicables en ce qui cancerne la fourniture,
la vente, le transfert, 'exportation, le re-transfert, la réexportation, incluant notamment celles relatives aux
sanctions commerciales {incluant notamment mais non limitativement les embargos totaux ou sectoriels, les
sanctions relatives aux personnes morales ou physiques interdites) et celles relatives au contrble des
exportations (incluant notamment mais non limitativement les produits militaires ou double-usage), ci-apreés les
« Restrictions Commerciales ». Afin que nul doute ne subsiste, toutes les lois et réglementations applicables
peuvent comprendre celles émanant des Nations Unies, de I'Union Européenne, de I'OSCE ou des Etats-Unis
d’Amérigue. Le Client, directement ou indirectement, ne doit pas, par ses actions, exposer Michelin a un risque
de violation des Restrictions Commerciales applicables.

Une Personne Sanctionnée désigne un individu, une entité ou une organisation qui est (i) soit désignée ou
figurant sur une liste de Restrictions Commerciales, (ii) soit appartenant ou étant contrélée par une personne
spécifiquement désignée ou figurant sur une liste de Restrictions Commerciales, ou (iii) agissant au nom ou pour
le compte de toute personne spécifiquement désignée ou figurant sur une liste de Restrictions Commerciales. Le
Client certifie qu’a la date de la signature du Contrat, ni le Client, ni 'une des Sociétés Affiliées de son Groupe, ni
I'un de leurs directeurs ou dirigeants respectifs ne sont des Personnes Sanctionnées.

13) Garanties et indemnisations

Les Parties garantissent qu’elles agiront conformément aux lois, réglements et codes déontologiques applicables
(notamment en termes de bonnes pratiques, d'éthique, etc). Chaque Partie déclare faire son affaire de toutes
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ses obligations fiscales, réglementaires, légales et sociales a sa charge, De maniére générale, chaque Partie
s'engage a ne rien faire qui pourrait porter atteinte, directement ou indirectement, aux intéréts, a 'image ou &
la réputation de 'autre Partie ou de ses signes distinctifs et produits.

Par ailleurs, le Client garantit qu’il détient tous les droits nécessaires, et en particulier de propriété intellectuelle
et/ou de licence sur les éléments mis a la disposition de Michelin pour la bonne réalisation des Produits et/ou
Services ou utilisés en lien avec les Produits et/ou services. Le Client garantit Michelin et les sociétés de son
groupe contre toutes actions, réclamations, revendications, oppositions, de la part de toute personne invoquant
un droit de toute nature sur les éléments mis & la disposition de Michelin pour la bonne réalisation des Produits
et/ou Services ou utilisés en lien avec les Produits et/ou Services, auquel 'exécution du présent Contrat aurait
porté atteinte. Le Client s'engage dans ce cadre a intervenir dans toutes actions qui seraient initiées a I'encontre
de Michelin ou d’une société de son groupe. Les indemnisations et frais de toute nature dépensés par Michelin
et/ou une société de son groupe pour assurer sa défense, y compris les frais de conseil, ainsi que tous les
dommages et intéréts éventuellement prononcés contre elle(s), seront pris en charge par le Client.

De son cdté, Michelin garantit qu'il détient tous les droits nécessaires, et en particulier de propriété intellectuelle
et/ou de licence sur ses Produits et services. En cas d'action ou allégation dirigée contre le Client par un tiers
pour violation d’un droit de propriété intellectuelle de ce tiers par les produits ou services, Michelin assumera,
avec 'assistance du Client, la défense a opposer a la demande du tiers sous réserve que (i) le Client avise Michelin
de I'allégation ou de l'action du tiers, dans un délai de 15 jours & compter du jour ol il en a connaissance, {ii) le
Client laisse a Michelin la seule direction de la défense et de toute négociation en vue d’'une transaction
éventuelle avec le tiers, (iii) le Client appelle Michelin en garantie sans délai en cas de procédure judiciaire, (iv)
la violation des droits de propriété intellectuelle ne résulte pas d’'un manguement du Client aux obligations
résultant du présent Contrat. Sila violation des droits de propriété intellectuelle d'un tiers par les produits et/ou
services de Michelin est avérée et reconnue par une décision de justice passée en force de chose jugée ou par
une transaction acceptée par Michelin, Michelin prendra & sa charge tous les dommages-intéréts auxquels
pourrait étre condamné |le Client par une décision de justice devenue définitive et ayant pour hase exclusive la
démonstration d'une telle atteinte.

14) Processus de reporting et de vérification

Michelin fournira au Client les informations et documents de reporting convenus entre les Parties, a savoir un
bilan des retombées médiatigues (presse et réseaux sociaux) global de I'événement avec un focus sur la visibilité
du territoire associé au GUIDE Michelin.

Une fois les prodults et services fournis par Michelin, le Client sera chargé de contrbler qu'ils sont conformes aux
dispositions du Contrat. Si le Client estime que tout ou partie des produits et/ou services fournis ne sont pas
conformes aux termes et conditions du Contrat, le Client devra notifier 8 Michelin cette situation de non-
conformité. Cette notification devra (i) identifier les produits et/ou services considérés comme non conformes,
ainsi que les non-conformités identifiées et (ii) étre effectuée dans un délai d'un mois a compter de la date a
laquelle Michelin a notifié au Client la fourniture des produits et services (ou si aucune notification n'a été
effectuée par Michelin, & compter de la date de fourniture des produits et/ou services elle-méme). A défaut de
notification & Michelin dans le délai précité, les produits et services seront considérés comme conformes aux
termes et conditions du Contrat.

En cas de vente de Produits par Michelin au Client dans le cadre de I'exécution du Contrat, les dispositions du
sous-article « Livraison » des présents Termes et Conditions s'appliqueront.
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15) Défense des droits

Chacune des Parties s'engage a informer sans délai l'autre Partie de tout acte qui lui semblerait constituer une
atteinte aux droits de cette derniére, ou qui serait contraires aux termes et conditions du Contrat, et prétera son
assistance a cette derniére a Poccasion de toutes poursuites que cette derniére pourrait &tre amenée a intenter
de ce chef. Chaque Partie permettra a 'autre Partie d'assurer elle-méme la défense de ses droits et de percevoir
les éventuels dommages-intéréts qui lui seraient dus sous réserve que cette derniére supporte les colits afférents
a la défense de ses intéréts.

16) Assurance

Chacune des Parties déclare étre assurée pour toutes les conséquences pécuniaires de sa responsabilité civile
professionnelle et d’exploitation du fait de tout dommage corporel, matériel et immatériel consécutif et/ou non
consécutif causé a I'autre Partie et /ou a tout tiers dans le cadre du Contrat. Ces assurances seront souscrites
auprés d'une compagnie d'assurance notoirement solvable et maintenues pendant toute la durée du Contrat et
un an apres son terme. Chacune des Parties s'engage a fournir a premiére demande de l'autre Partie une
attestation annuelle émanant de ladite compagnie précisant les montants garantis.

17) Protection des Données a caractére personnel du personnel du Client

Michelin, en tant que responsable de traitement, met en ceuvre des traitements de données a caractére
personnel du personnel du Client, dans le cadre de leurs relations relatives au Contrat, aux communications
envoyées par Michelin en lien avec le contrat ou I'activité du Client ou a toute commande prise en son exécution,
Ces traitements sont fondés sur I'exécution du Contrat et, le cas échéant, sur l'intérét légitime du responsable
du traitement notamment pour défendre son intérét dans les procédures judiciaires, ainsi que de se conformer
aux réglementations applicables. Les données traitées sont indispensables  ces traitements et sont utilisées par
les services compétents de Michelin et, le cas échéant, ses sous-traitants. lls peuvent dans certains cas étre
transférés en dehors de I'Union européenne. Afin de fournir des garanties adéquates pour la protection de ces
données, des accords sur les flux transfrontaliers incluant les clauses contractuelles type de la Commission
européenne ont été signés entre Michelin et ses sous-traitants. Des transferts au sein du Groupe Michelin
peuvent également avoir lieu et sont encadrés par des régles d’entreprise contraignantes (BCR) par la CNIL. La
durée de conservation des données est strictement limitée a ce qui est nécessaire pour atteindre les objectifs du
traitement, ainsi qu’aux délais de prescription légaux applicables. Conformément au reglernent général sur la
protection des données et a la loi Informatique et Liberté n” 78-17 du 6 janvier 1978, le Client s'engage a informer
les personnes concernées de ces traitements et de leur droit d"accés a leurs données, d'opposition au traitement
de leurs données notamment en matidére d’envoi de communications commerciales, de rectification, de
limitation du traitement de leurs données et enfin de leur droit de définir le sort de leurs données aprés leur
décés. Vous pouvez exercer ces droits en vous adressant par courriel a l'adresse suivante :
privacy.exp@michelin.com. Si votre demande n'est pas satisfaite, vous pouvez également déposer une
réclamation auprés de la CNIL sur son site www.cnil.fr.

18) Divers
Délais. Michelin ne pourra &tre tenu responsable de tout retard causé directement ou indirectement par le Client.

Respect de la loi. Les Parties garantissent qu'elles se conformeront 3 la réglementation en vigueur applicable a
|'exécution du Contrat.
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Absence de renonciation. Sauf stipulation contraire prévue au Contrat, aucune tolérance, inaction, abstention
ou omission, aucun retard de I'une ou l'autre des Parties pour se prévaloir de |'un quelconque de ses droits
conformément aux termes du Contrat, ne portera atteinte audit droit, ni ne saurait impliquer une renonciation
pour 'avenir a se prévaloir d'un tel droit.

Cession. Michelin pourra céder tout ou partie du présent Contrat a toute Société Affiliée (ce qui désigne, a égard
d’une Partie, toute entité juridique existante ou future qui, directement ou indirectement, 3 travers un ou
plusieurs intermédiaires, contréle, est contrdlée par, ou est sous contrdle commun avec cette Partie ; la notion
de contrdle s’entend du pouvoir d'orienter la gestion et les politiques de I'entité juridique que ce soit par la
propriété d'une fraction du capital social, par contrat ou autrement et ce pouvoir sera réputé exister en cas de
possession de 50 % ou plus du capital social ou des droits de vote). A I'exception de cette disposition, aucune des
Parties ne pourra céder les droits ou obligations résultant du Contrat.

Notifications. Toutes les notifications effectuées en vertu du Contrat devront I'étre par lettre recommandée avec
accusé de réception a Fadresse des Parties indiquée au Contrat.

Indépendance des Parties. Les Parties reconnaissent agir chacune pour leur propre compte comme des
commergants indépendants et ne seront pas considérées agent I'une de I'autre. Le présent Contrat ne constitue
ni une association, ni une franchise, ni un mandat donné par I'une des Parties & l'autre Partie. Aucune des Parties
ne peut prendre un engagement au nom et pour le compte de I'autre Partie. En outre, chacune des Parties
demeure seule responsable de ses actes, allégations, engagements, prestations, produits et personnels.

Intégralité. Le présent Contrat (y compris ses Annexes) constitue I'intégralité des accords conclus entre les
Parties et annule et remplace tous les accords et communications antérieurs concernant I'objet des présentes.
Le présent Cantrat ne pourra étre modifié que par un avenant signé par les Parties.

Nullité partielle - Dissociation. Dans I'hypothése oll une disposition du Contrat serait nulle, illégale, inopposable
ou inapplicable d’'une maniére quelconque, la validité, la légalité ou I'application des autres dispositions du
Contrat n’en serait aucunement affectée ou altérée, les autres stipulations du Contrat demeurant en vigueur et
conservant leur plein et entier effet. Néanmoins, les Parties entameront en ce cas des concertations afin
d’intégrer dans le Contrat une nouvelle clause ayant pour effet de rétablir la valonté commune des Parties telle
qu’exprimée dans la clause initiale, et ce, dans le respect du droit en vigueur applicable au Contrat.

Sous-traitance. Michelin peut sous-traiter tout ou partie des prestations lui incombant en application des
présentes, mais restera seule responsable de I'exécution des obligations sous-traitées.

Référence commerciale. Michelin pourra citer le Client en tant que partenaire commercial dans sa
documentation commerciale, communiqué de presse et ou tout autre document externe.

Force majeure. Aucune des Parties ne pourra voir sa responsabilité engagée au titre de retards, d'un défaut
d’exécution de ses obligations ou de dommages causés par un événement de force majeure a condition que la
Partie invoquant un de ces cas en notifie 'existence a l'autre Partie dans un délai de dix (10) jours a compter de
la survenance de cet événement. Sont considérés comme des événements de force majeure ceux prévus par la
jurisprudence des cours et tribunaux frangais.

Maintien de certaines stipulations en fin de Contrat. Les articles suivants survivront & Fexpiration ou 2 la

résiliation du présent Contrat : « Limitation de responsabilité », « Confidentialité » et « Divers ».
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Conciliation. En cas de litige, de différend ou de réclamation entre les Parties découlant du présent Contrat ou
s'y rapportant, y compris en cas de litige relatif & la validité ou a I'existence du présent Contrat et a toute
obligation non contractuelle découlant du présent Contrat ou s'y rapportant) (le « Litige »), les représentants des
Parties devront, dans les cing {5) jours ouvrés suivant la réception d'un avis écrit de 'une des Parties a I'autre,
tenir une réunion (la « Réunion de Conciliation ») afin de tenter de résoudre le Litige de bonne fol. 5i, toutefois,
les représentants des Parties ne parviennent pas a trouver une solution amiable dans les cing (5) jours ouvreés
suivant la Réunion de Conciliation (ou dans un délai supplémentaire qu'ils peuvent déterminer), ou si une
situation d’urgence justifie le fait de ne pas tenir de Réunion de Conciliation, le Litige pourra étre porté devant
les juridictions compétentes.

19) Loi applicable et juridiction com
LE CONTRAT EST REGI PAR LA LOI FRANCAISE, POUR TOUTE CONTESTATION DE TOUTE NATURE, SUSCEPTIBLE
DE SURVENIR A L'OCCASION DE L'INTERPRETATION, DE L'EXECUTION ET/OU DE LA RESILIATION DU CONTRAT,
ATTRIBUTION DE JURIDICTION EST FAITE AUX TRIBUNAUX DE PARIS.

20) Signature électronique

Les Parties peuvent signer le présent Contrat par signature électronique dans les cas et dans la mesure ol une
telle signature est reconnue par la loi applicable. Une signature électronique du présent Contrat effectuée par
les moyens de Transmission Electronigue tels que définis ci-aprés sera aussi juridiquement contraignante qu’une
signature manuscrite. « Transmission Electronique » désigne toute forme de communication, n'impliquant pas
directement la transmission physique de papier, qui crée un enregistrement qui peut étre conservé, récupéré et
examiné par un destinataire de celui-ci, et qui peut étre directement reproduit sous forme papier par un tel
destinataire via un processus automatisé, a condition gue la transmission soit sécurisée et que toutes les actions
soient suivies et enregistrées par un systeme fiable, cet enregistrement pouvant étre conservé, récupeéré et
reproduit par le destinataire et I'expéditeur.

LA MANUFACTURE FRANCAISE DES PNEUMATIQUES MOSELLE ﬂR?nCT IVITE
MICHELIN

Gwendal POULLENNEC P
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ANNEXE 1 :DESCRIPTION DU PARTENARIAT

1. Entrée en vigueur - Durée du Contrat

Le Contrat entre en vigueur a compter de sa date de signature par 'ensemble des Parties.

Il prendra fin le 30.09.2025

2. Partenariat Territoire Hote Guide MICHELIN France 2025

a. Informations générales sur I’Evénement

La date et le format exact de I'Evénement seront définis et validés conjointement par le Client et Michelin, sur
proposition de Michelin au plus tard 90 jours avant I'Evénement.

b. Conditions du Partenariat

Outre les conditions décrites dans la présente annexe, le présent partenariat est régi par la section « Conditions
Générales » du « Contrat de Partenariat Territoire Héte Guide MICHELIN France 2025 ».

Engagements de Michelin
A. LaCérémonie du Guide Michelin
Michelin s’engage vis-a-vis du Client & ;

a) La Cérémonie du Guide Michelin
% Organiser et produire dans des lieux emblématiques du Territoire Hote la Cérémonie du Guide

MICHELIN France 2025 réunissant des chefs de restaurants étoilés au Guide MICHELIN France,
des membres de la profession, des journalistes et influenceurs frangais et internationaux, ainsi
que des partenaires de Michelin,

b) Visibilité du Client .

< Donner I'opportunité de prendre la parole sur scéne a I'un des représentants du Client, lors de
I'ouverture de la Cérémonie du Guide MICHELIN (limité & 3 minutes maximum). Les discours et
messages portés par le représentant du Client ainsi que le format de 'intervention seront a
coordonner avec I'équipe du Guide MICHELIN, selon les lignes guides de communication du
groupe Michelin, en amont de Evénement.

<+ Assurer la gestion de la totalité des invitations, notamment celles des journalistes, des
influenceurs et des chefs qui seront invités 3 I'Evénement.

<+ Réaliser I'intégration compléte du Client et de son identité tout au long de 'Evénement (décors,
design, expériences),

<+ Afficher les Symboles Graphiques du Client sur :
- Les invitations de I'Evénement
- La plateforme d’inscription de I'Evénement
- Le programme et/ou menus imprimés pour I’Evénement
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- Le photocall

- La veste offerte aux nouveaux chefs de restaurants étoilés au Guide MICHELIN France, sur
la manche gauche (logo du Territoire)

- Le slide de remerciements partenaires en fin de cérémonie

- Le communiqué de presse officiel Michelin référant & 'Evénement

- Le mail de remerciement envoyé aux participants aprés la cérémonie avec le lien vers les
photos/vidéos

% Invitations
- Fournir au Client 60 (soixante) invitations pour la cérémonie et le cocktail afin qu’il puisse convier ses
propres membres et / ou clients et / ou partenaires et / ou sponsors & I'Evénement.
- Laliste des clients / partenaires / sponsors que le Client fournira sera soumise a I'approbation préalable et
écrite de Michelin, qui aura le droit d’en refuser certains sur juste motif.

B. Communication, avant, pendant et aprés I'Evénement

a) Michelin s’engage a fournir au Client le logo co-brandé et le titre de « Territoire Hote de la
Cérémonie du Guide MICHELIN France 2025 »

Le Client sera autorisé a utiliser ces logos ainsi que le visuel clé (Key Visual} retenu pour la Cérémonie du Guide
MICHELIN France 2025, afin de communiquer sur son partenariat avec I’édition du Guide MICHELIN et
Evénement concernés par le Contrat.
Le droit d’utilisation du logo co-brandé et du titre de Territoire Hote est accordé :
® A partir de I'annonce publigue faite par Michelin portant sur la sélection du Client en tant que Territoire
Héte, et jusqu’au 30.09.2025;
= Exclusivement pour les supports de communication du Client tels que listés ci-dessous :
o L'ensemble des communications non commerciales du Client, sur tous supports confandus (Presse,
Affichage Digital, Digital, Emailing {Newsletter et Affiliation, PLV Corporate, Vidéo en ligne, POS
Digital)
o - Les signatures d’emails du Client.

En tout état de cause, tout support de communication émis par le Client devra respecter les lignes guides
d’utilisation des Actifs de Michelin (Annexe 6) et sera soumis & Michelin pour approbation préalable quant & son
contenu ainsi qu'a l'utilisation des Actifs de Michelin.

L'utilisation des logos mentionnés dans le présent article est autorisée pour les partenaires Territoire Hote selon les
mémes conditions qui s'appliquent au Client. A cette fin, le Client s'engage a exiger de la part des Partenaires
Territoire Hote des conditions d’utilisation au moins équivalentes a celles appliquées dans le présent contrat. Le
Client garantit Michelin contre toute utilisation des Actifs des Partenaires Territoire Hote qui contreviendrait aux
dispositions du présent contrat et notamment s'agissant de I'article « Propriété intellectuelle » des Conditions
Générales.
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b) Communiqué de Presse

Michelin autorise le Client a éditer des communiqués de presse officiels concernant son partenariat avec le Guide
MICHELIN et I'Evénement concerné par le Contrat, aussi bien pour 'annonce de sa sélection comme Client, que
pour la Cérémonie du Guide MICHELIN. Les communiqués de presse du Client devront faire I'objet d’une validation
€crite de Michelin, préalablement a toute publication.

Michelin éditera également un communiqué de presse officiel concernant l'organisation de la Cérémonie du Guide
MICHELIN France 2025 avec le Client concerné par le Contrat afin d’annoncer le choix du Client et la date de la
cérémonie.

¢) Communication digitale liée a la Cérémonie du Guide MICHELIN France 2025

L

%+ Réalisation et publication de contenus

- Quatre (4) articles mentionnant et/ou concernant le Territoire Hote seront publiés sur le site internet du
Guide MICHELIN : www.guide.michelin.com , en frangais et en anglais :
o Un (1) «article Sélection et Evénement » le lendemain de I’Evénement, qui reprend la sélection
officielle du Guide MICHELIN dévoilée la veille.
o Trois (3) articles « Voyage et Gastronomie » mettant en avant le Territoire Héte. Les trois articles
« Voyage et Gastronomie » seront également traduits dans une langue définie par le Client, sur
recommandation et proposition de Michelin et parmi les langues disponibles sur la plateforme
guide.michelin.com. Le Client s’engage a fournir a Michelin les photographies, si nécessaire, a la
réalisation des articles, au format et a la résolution souhaités. Les dates de publication ainsi que les
angles éditoriaux des articles seront définis entre les deux Parties, le contenu sera soumis 2 la
validation du Client.
- Deux (2) vidéos,
= Une vidéo sous-titrée en anglais orientée tourisme, produits locaux, spécialités et savoir-
faire régionaux pour annancer le Territoire Hote. La vidéo sera postée dans un (1) post
vidéo sur le feed Instagram de 30s/45s format 9:16, et dans un des articles « Voyage et
Gastronomie » mettant en avant le Client. Les dates de publication ainsi gue les angles
éditoriaux seront définies par Michelin (la date provisoire est de sept jours avant
I'Evénement), le contenu sera soumis a la validation du Client. Le compte Instagram du
Client sera identifié, et le mot-diése (hashtag) préféré du Client pourra étre intégré a la
description du post.
®  Une vidéo orientée sous-titrée en anglais tourisme, produits locauy, spécialités et savoir-
faire régionaux pour mettre en avant le Territoire Hote,
o Une (1) version longue (2 minutes) diffusée lors de 'ouverture de la cérémonie du
guide Michelin France 2025
o Un({1) teaser en 9:16 (version story) et en 16:9 (Facebook France, LinkedIn) entre
30/45s issus de la version longue. Les dates de publication ainsi gue les angles
éditoriaux seront définies par Michelin (Date provisaire cing jours avant
I'Evénement). le contenu sera soumis a la validation du Client. Le compte
Instagram du Client sera identifié, et le mot-diése (hashtag) préféré du Client
pourra 8tre intégré a la description du teaser.
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Michelin s’engage & prendre en charge les colts suivants liés 2 la réalisation de |a vidéo ou des articles : transports,
hébergement, repas des équipes Michelin et des équipes de production. Le Client s'engage & prendre en charge les
éventuels colts liés au défraiement des activités lors du tournage des vidéos (producteurs locaux, activités
culturelles et découvertes). Le Client recevra les vidéos aprés publication sur les réseaux sociaux du Guide MICHELIN,
et pourra les partager sur ses propres réseaux sociaux et digitaux sans y apporter de modification, en mentionnant
et identifiant le Guide MICHELIN (compte Instagram @michelinguide et site internet www.guide.michelin.com).

Les partenaires Territoire Héte pourront également partager ces vidéos sur leurs propres réseaux et selon les
mémes conditions qui leurs seront appliquées par le Client. -

< Campagne Paid media
Michelin s’engage a réaliser une campagne paid media, pilotée par Michelin et opérée par son agence Havas
Media sur les réseaux Instagram et Facebook de Michelin. Le Client devra fournir les éléments suivants a Michelin
pour le déploiement de la campagne : objectif (engagement/reach), profil du public cible (age, pays/ville, centres
d'intéréts), et dates préférées pour la campagne. Les dates de campagne, leurs contenus ainsi gue la répartition
du budget global sur les différentes plateformes seront définis par Michelin et partagés avec le Client avant
lancement. Les indicateurs de performance des campagnes (KPI} pour les campagnes paid media ne peuvent étre
contractuels.

Michelin partagera les résultats avec le Client.

Michelin fournira au Client des lignes guides communication pour communiquer sur le partenariat et le programme
Client décrit a Particle ii. F (Expérience proposée aux invités en amont et le jour de I’Evénement (optionnel)), en
amont du lancement du programme. Le Client s'engage a suivre ces lignes guides et faire valider toute prise de
parole autour du partenariat et du programme, de maniére écrite, par les équipes Michelin,

Aucune communication ayant pour sujet I'Evénement ou le Guide MICHELIN concernés par le Contrat, ne pourra
étre effectuée par le Client avant d'avoir obtenu le consentement écrit et préalable de Michelin quant a son
contenu, sa forme, ainsi que I'utilisation des Actifs de Michelin. Michelin pourra révoquer cet accord a son entiere
discrétion a tout moment pendant la durée du Contrat, s'il estime raisonnablement que ces communications (en
ce compris les supports utilisés) sont susceptibles de porter atteinte aux Actifs de Michelin, & I'image et a la
réputation du Groupe Michelin ou aux intéréts commerciaux de Michelin.

Le Client reconnait et accepte que, étant donné que I'Evénement fera I'objet d’'une couverture médiatique, des
invités peuvent apparaitre sur les photos et vidéos réalisées pendant I'Evénement.

C. Pack Partenaires de I'Evénement

Michelin s’engage vis-a-vis du Client a fournir & quatre partenaires locaux maximum apportés par le Client au plus
tard le 31/10/2024 (ci-aprés désignés individuellement le « Partenaire Local » et ensemble les « Partenaires
Locaux ») les services identifiés en Annexe 5 « PACK PARTENAIRES LOCAUX DE L'EVENEMENT APPORTES PAR LE
CLIENT », sous réserve du respect des dispositions réglementaires applicables, et notamment en ce quiconcerne la
publicité pour les boissons alcoolisées.

Michelin ne sera pas lié contractuellement avec les Partenaires Locaux. Par conséquent, le Client (i) s’engage vis-a-

vis de Michelin et se porte garant de la bonne fourniture par |les Partenaires Locaux des produits et services a
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I'occasion de I'Evénement, (i) fera son affaire du respect par les Partenaires Locaux de la législation relative a la
lutte contre l'alcoclisme et de la réglementation en matiére d’hygiéne et de sécurité et garantit Michelin a cet
égard.

Le Client ne pourra pas proposer les services décrits en Annexe 5 a des Partenaires Locaux concurrents des clients
directs de Michelin qui bénéficient, dans le cadre d'un contrat existant ou a venir, d’une exclusivité de partenariat
en lien avec I'Evénement et/ou le Guide MICHELIN, ce qui inclut notamment, sans qu’elle soit exhaustive, la liste
des catégories suivantes : Eau, Café, Distribution Alimentaire, Caviar, Beurre et Créme.

En tout état de cause, le Client devra soumettre pour approbation préalable I'identité des Partenaires Locaux a
Michelin.

En cas de conflit entre un client direct de Michelin et un Partenaire Local du Client, les services seront fournis en
priorité au client direct de Michelin, ce que le Client accepte.

[ Engagements du Client

Le cahier des charges de I'engagement du Client est transmis au Client et annexé en tant qu’annexe 7 au présent
contrat, fait foi et constitue la référence faisant autorité.

Le Client s'engage vis-a-vis de Michelin a :

A. Copilotage opérationnel
- Désigner un membre de son équipe qui sera le point de contact privilégié pour le projet.
B. Mise a disposition des lieux de 'Evénement

- Prendre en charge et mettre 3 la disposition de Michelin les lieux ol se déroulera Evénement (Cérémonie,
Cocktail, Afterparty, salles de presse, bureaux de production, loges, annexes..), répondant aux
caractéristiques présentées dans le cahier des charges remis par Michelin au Client dans la limite des
contraintes administratives en vigueur jour de I'Evénement.

Le Client prendra en charge de manigre intégrale la réservation, la gestion et la participation financiére des
privatisations des lieux de I'Evénement.

La mise a disposition inclut notamment :

o Cérémonie : un espace d’une capacité d'accueil de mille deux cents (1200) personnes a minima,
les équipements techniques nécessaires a la bonne réalisation de la cérémonie (scéne, grand
ecran, rétroprojecteur, sonorisation, lumiére dynamigue, connexion wifi ultra performant par
satellite ou fibre pour faciliter la transmission des informations en direct) et le personnel
associé {machinistes et techniciens), les assises, un minimum de cing (5) loges, un régisseur
polyvalent (ouverture/fermeture des lieux, coordination/réception des livraisons, orientations
du staff...), les espaces de stockage et préparation pour le matériel, les salles de travail, le
nettoyage des lieux avant, pendant et aprés montage/démontage de I'événement, la gestion
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des déchets, les vestiaires, les sanitaires et le personnel de maintenance, 'assurance et la
sécurité des lieux.

o Salle de presse : a minima une (1) salle de travail & proximité de |a salle de cérémonie (ou de
cocktail si le lieu de la cérémonie ne le permet pas), intégrant les tables, les chaises, I'accés wifi
pour quarante (40) personnes, le nettoyage des lieux avant, pendant et apres
montage/démontage de I'événement et la gestion des déchets, I'assurance et la sécurité des
lieux.

o Cocktail : un (1} espace aménageable d’une superficie de minimum 1500 m2 a maximum
2000 m2 permettant I'installation d’un minimum de quinze (15} corners gastronomiques, les
équipements techniques associés (sonorisation, lumiére) et le personnel associé, un régisseur
polyvalent (ouverture/fermeture des lieux, coordination/réception des livraisons, orientations
du staff..), les espaces de stockage pour le matériel et les produits partenaires d’environ
cinquante (50)m2, I'office équipé et spacieux (frigos, chambres froides, espaces de travail pour
les partenaires) avec facilité d’acces a I'espace cocktail, le nettoyage des lieux avant, pendant
et aprés montage/démontage de I'événement, la gestion des déchets, les vestiaires, les
sanitaires et le personnel de maintenance, I'assurance et la sécurité des lieux.

o Afterparty (si programmation confirmée par Michelin): un (1) espace exploitable pour une
soirée festive, les équipements techniques associés (scéne, grand écran, sonorisation, lumiére
dynamique) et le personnel associé (machiniste et techniciens), d’un minimum de deux (2)
loges pour les artistes, un régisseur polyvalent (ouverture/fermeture des lieux,
coordination/réception des livraisons, orientations du staff...), les espaces de stockage pour le
matériel, le nettoyage des lieux avant, pendant et aprés montage/démontage de I'Evénement,
la gestion des déchets, les vestiaires, les sanitaires et le personnel de maintenance, I'assurance
et la sécurité des lieux.

Pour ce faire, le Client. mettra notamment & disposition de Michelin les lieux suivants, cette liste étant non
exhaustive :
e Centre Metz Congrés Robert Schuman

La mise a disposition des lieux devra intervenir & une heure (1h00) du matin dans la nuit du vendredi 28/03/2025
au samedi 29/03/2025. Le démontage interviendra a l'issue de I'Evénement.

C. Prise en charge des navettes et transports locaux

- Prendre en charge de maniére intégrale la gestion, la réservation et la participation financiére des navettes
et transports locaux destinées 4 I'intégralité des invités présents lors de I'Evénement.

Cette prise en charge logistique des invités a partir de la veille de I'Evénement au lendemain de I'Evénement pour
faciliter le transport des convives en lien avec la programmation prévue comprend notamment :
- la prise en charge des invités a l'arrivée et au départ des gares et/ou aéroport vers les lieux de
I'Evénement.
- La prise en charge de l'intégralité du transport dans le cadre du parcours invités, en amont, pendant et
en aval de I'Evénement

Le plan de transport sera élaboré en coordination avec les équipes Michelin,
20
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D. Prise en charge des hébergements des chefs du nouveau palmarés, journalistes et influenceurs

- Prendre en charge de maniére intégrale la réservation et la location de toutes les nuits d'hétels destinées
aux Chefs faisant leur entrée dans la sélection étoilée du Guide MICHELIN France au titre de I'édition 2025,
aux journalistes et influenceurs présents et a I'équipe projet Michelin en charge de |'organisation de
I'Evénement (un minimum de 400 (quatre-cents) nuitées est attendu). Ces nuitées devront étre réservées
dans des hotels répondant aux caractéristiques suivantes :

o les hétels doivent étre classés 3, 4 ou 5 étoiles selon la classification des hétels de tourisme en
France,
o les hétels doivent étre situés dans un rayon de 20 kilometres autour de la ville de METZ.

Le Client est libre dans ses négociations avec les hébergeurs ainsi que dans ses choix d’établissements sous réserve
que ces derniers répondent aux caractéristiques ci-dessus.

Le Client s'engage @ nommer un référent unique pour la réservation et la location des nuitées, afin de faciliter
I'organisation avec le référent et les équipes Michelin.

E. Contribution aux sacs cadeaux

- Apporter une contribution facultative en nature aux sacs cadeaux distribués aux participants a I Evénement,
L'éventuelle dotation devra &tre soumise a la validation de Michelin.

Le Client s’engage a respecter toutes les lois, réglementations et bonnes pratiques applicables en matiére de santé,
d'hygiéne, de sécurité et d'utilisation des zones et équipements de restauration. Le Client s'engage dans ce cadre &
intervenir dans toutes actions qui seraient initiées a I'encontre de Michelin résultant directement des produits et
services fournis par le Client. Les indemnisations et frais de toutes natures dépensés par Michelin pour assurer sa
défense, y compris les frais de conseil, ainsi que tous les dommages et intéréts éventuellement prononcés contre
elle, seront pris en charge par le Client.

F. Expérience proposée aux invités en amont et le jour de I'Evénement (optionnel)

- Le Client peut se charger d’établir un programme d’accueil des invités en amont (la veille) de I'Evénement
et de proposer des visites et activités associées valorisant le Territoire Hote. Ce programme sera composé
d’activités, de visites guidées et d’animations en francais et en anglais & destination des chefs, des
journalistes et influenceurs, francais etfou internationaux et des partenaires VIP de Michelin qui
arriveraient la veille de I'Evénement et qui seraient présents le matin de I'Evénement.

Michelin et le Client travailleront conjointement sur le planning (jour, plages horaires...) de ces activations afin
qu’elles s'inscrivent harmonieusement dans le déroulé de I'Evénement.
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ANNEXE 2 : CONDITIONS FINANCIERES

1. Montant des prestations fournies par Michelin

Partenariat Territoire Hote de [a Cérémonie du Guide MICHELIN
France

Partenariat pour la Cérémonie du Guide MICHELIN France 2025 et
le cocktail et I'afterparty, incluant :
= Visibilité durant Evénement de lancement
= Communication, avant, pendant et aprés I'Evénement de
lancement
= QOrganisation de I'événement de la cérémonie du Guide
Michelin, du cocktail et de I'afterparty.
= Conseil et support sur la mise en valeur du territoire
(expériences / événements gastronomiques annexes)

Prix (hors taxes)

375000 €

Ce prix tient compte du montant des prestations fournies par Michelin et acceptées par le client pour un montant
de 375 000€ht (trois cent soixante-quinze mille Euros hors taxes.

Michelin émettra les factures selon I"échéancier défini ci-dessous :
1% facture de 180 000€ HT le 15 novembre 2024
2%me facture de 195 DDOE HT le 1% Mars 2025

2. Facturation et modalités de paiement

Toute prestation supplémentaire non incluse dans le champ d'application du présent Contrat fera I'objet d’un
contrat distinct soumis a la signature des Parties.

Les factures feront mention du contrat signé entre Michelin et le Client.

Toutefois, dans le cas ol les conditions le permettent, les Parties pourront décider d'un commun accord d’opérer
la compensation de leurs dettes et créances réciproques. L'éventuelle créance résiduelle d’une Partie devra faire
I'objet d’un réglement par I'autre Partie.

Le paiement devra étre effectué en euros dans les trente (30) jours ouvrables suivant la date de facturation, par
virement bancaire sur le compte dont les coordonnées figurent sur la facture. En cas de non-paiement a
I'échéance, Michelin peut suspendre I'exécution de la convention et ce, sans qu'il soit nécessaire de proceder a
une mise en demeure préalable. Les factures ne feront I'objet d’aucun escompte.

Le défaut de paiement a échéance ou le paiement partiel produira intérét au taux de trois (3) fois le taux de
I'intérét légal. En application de I'article D.441-5 du Code de commerce, il sera également appliqué une indemnité

forfaitaire pour frais de recouvrement de quarante (40) euros.
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Michelin est informé par le Client que les factures doivent é&tre rédigées et envoyées a :
Moselle Attractivité
2-4 rue du Pont Moreau
57000 METZ

N° de TVA Intracommunautaire : FR10824871768

Chaque Partie supportera I'ensemble des taxes sur la valeur ajoutée et, le cas échéant, toute autre taxe, droit
et/ou contribution parafiscale afférents aux services rendus et/ou aux produits livrés, y compris les éventuelles
retenues a la source au taux en vigueur a la date de la facture.

23



AMICHELIN

ANNEXE 3 : SYMBOLES GRAPHIQUES DU CLIENT

Logos

N.B. : la version ci-dessous est provisoire, le graphisme du logo pourra étre encore revu

Destindlion
MOSELLE
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ANNEXE 4 : SYMBOLES GRAPHIQUES DE MICHELIN

B B BB

MICHELIN
(3

MICHELIN pﬁ%‘gﬁu

2025

MICHELIN

FRANCE TERRITOIRE HOTH

ANNEXE 5 : PACK PARTENAIRES LOCAUX APPORTES PAR LE CLIENT

<* DROITS D'USAGE

Les activations suivantes sont applicables sous réserve du respect des dispositions réglementaires applicables, et
notamment en ce qui concerne |a publicité pour les boissons alcoolisées,

Titre « Partenaire local de la Cérémonie du Guide MICHELIN» et logo co-brandé

Michelin s'engage & fournir au Partenaire Local le logo et le titre « Partenaire local de la Cérémonie du Guide
MICHELIN France 2025 ». Le Partenaire Local sera autorisé a utiliser ce logo et ce titre afin de communiguer sur son
partenariat avec I'Edition du Guide MICHELIN et I'Evénement concernés par le Contrat.
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Communiqué de presse

Michelin autorise le Partenaire Local a éditer un (1) communiqué de presse officiel concernant son partenariat avec
le Guide MICHELIN et PEvenement concernés par le Contrat.

Ce droit de communication est accordé ;
- EnFrance et uniquement en ce qui concerne I'Evenement concerné par ce Contrat ;
- A partir du démarrage de la campagne de communication de Michelin concernant I'Fvénement et
jusqu’a trois (3) mois aprés I'Evénement ;
- Exclusivement pour les supports de communication de 'entreprise et de la marque, excluant les offres
commerciales, Le Partenaire Local ne peut communiguer que via ses canaux propres : réseaux sociaux,
sites web et supports imprimés.

Aucune communication ayant pour sujet le ou les Evénement(s) ou le ou les Guide(s) MICHELIN concernés par le
Contrat ne pourra étre effectuée par le Partenaire Local avant d'avoir obtenu le consentement écrit et préalable
de Michelin quant & son contenu, sa forme, ainsi que I'utilisation des Actifs du Guide Michelin. Michelin pourra
révoquer cet accord a son entiére discrétion a tout moment pendant la durée du Contrat, s'il estime
raisonnablement que ces communications {en ce compris les supports utilisés) sont susceptibles de porter
atteinte aux Actifs du Guide Michelin, 3 I'image et & la réputation du Groupe Michelin ou aux Intéréts
commerciaux de Michelin.

% VISIBILITE DES SIGNES DISTINCTIFS DU PARTENAIRE LOCAL

Michelin s’engage a afficher le logo du Partenaire Local sur :

- Le Photocall

- Les invitations de I'Evénement (imprimées ou électroniques)

- La plateforme d’inscription de I'Evénement (accessible aux invités)

- Le courriel de remerciement envoyé aux invités, aprés la cérémonie, avec le lien photos/vidéo
- Le menu du diner/cocktail si ¢’est un partenaire food & beverage

< RESEAUX SOCIAUX

Instagram

Michelin s’engage & publier une (1) photo sur le compte Instagram du Guide MICHELIN durant 'Evénement :
- Une (1) publication globale de remerciement avec tous les partenaires de |'Evénement.



MYICHELIN

ANNEXE 6 : LIGNES GUIDES D'UTILISATION DES ACTIFS DE MICHELIN
&3

THE MICHELIN GUIDE ASSETS
&
THEIR RIGHTS OF USE

BRAND ASSOCIATION OFFER

RYICHELIN

&3

WHY « RIGHTS OF USE » 7

This document
= Definesthe MICHELIN Guide Assets in details—4 items—
= Presentsthe possibilitiesof usage by the Client, in its owned ecosystemto emphasize our brand association

The rights of use allowus to

= Protect the MICHELIN Brand and avoid dilution

=  Have a clear structure of Clientcontracts

= Ensure a smooth & standard deploymentin all regions and for all Clients

All use is under approval by Michelin Brand Manager

% MICRELIN
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&

GLOBAL GUIDELINES

The MICHELIN Guide feedsthe Mother Brand MICHELIN

=» For this reason, the usages of our MICHELIN Guide Assetsare supervised by the Michelin Brand manager

The core expertise of the MICHELIN Guide is to be an editor by creating content such as Selections, thematic POI

lists and editorial content around this Selection {articles, videos, social media programs, etc.)

=» For this reason, we do not recommend production of contents by Clientsand published on their accounts
(cantents about Chefs, restaurants, gastronomy, food linked to the MICHELIN Guide core field)

=» The MICHELIN Guide may give the right of use to Clients for 4 Assets— The Client shall referto the contract to

identifythe MICHELIN Guide assets authorized and timing of usage:
s Co-branded logo & Title {Asset1)
= MICHELIN graphical symbols (asset 2)
= MICHELIN restaurants datas (asset 3)
s MICHELIN creative contents (asset4)

Paid mediaare prohibited consideringthe risks for the Brand

AMICHSLIN
&3
MICHELIN GUIDE ASSETS - FOUR ITEMS
1. Co-brandedloge and  2MICHELIN 3. MICHELIN _ A4.MICHELIN
Title graphicalsymbals restaurants datas craative contenis
Michelin commercial logo Inspector Review Usage of the content
created for the Client -
B Name of the restaurant, st B
S.s b Address, phonenumber ” Md,hh
Michelln Distinclions symbols - Videos
MICHELIN 0 00 800 ® D Popeact et Bl - Wyl
2022 )
— T ; e . + Restaurant-related symbols = Sl aeypeopan
Destination Partnership e
28
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&

1- CO-BRANDED LOGO & TITLE

1. Co-brandedlogo and

b Key knowledges

= The cobranded logo is intended to illustrate a partnership (brand association)
= |tis & key Communication tool for the Client
* Theco-branded logo could bs in total white, total black or colorful (red for the

€3

MICHELIN Guide)
= Destination, millésime and partnershiplevel should be visible (except market for global
MICHELIN
2022 pariner)
Destination Tie - Rightsgranted

= The Clientshall rafer to the contract

&3

1- CO-BRANDED LOGO & TITLE - GO ZONE

¥ EXTERNAL COMMUNICATION
" COM & MARKETING MATERIALS [ EXCEPT PLV IN POS)
Exarnple:backdrops, sales catalogues, flyersbanners, newsletterpress release, printed odvertising focalizedoutdaor

®  FOR PUBLIC & PRIVATE EVENTS ORGANIZED AND OWNED BY THE CUENT
Exomple:influencers dinners, private dinners, dinners after MICHELIN Star Revelation

= FOR PUBLIC & PRIVATE FAIRS ORGANIZED BY A THIRD PARTY, FOCUS ON TRAVEL & GASTRONOMY OMLY
Exomple : WTM Landon, ATM Dubal, IMEX Frankfurt, SIRHA-on the Oient cormeronly

= EDITORIAL CONTENTS TO EXPLAIN THE PARTNERSHIP
Example :editoriolarticle toexplainthe partnership onyour website dedicatedvideo to present the partnership

¥ CORPORATE SUPPORTS & INTERNAL COMMUNICATION
Example :visft card, emaif signatureannual reports, internal communicotion
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&3

1- CO-BRANDED LOGO & TITLE - GO ZONE

» SOCIAL MEDIA COMMUNICATION
= CREATE DEDICATED TEMPLATES WITH YOUR BRANDING AND THE COBRANDED LOGO FOR YOUR MESSAGES
Example :dedicatedtemplatesfor genericand factual messages scongratulations to the newselectedMICHELIN v on Linkedin,

* DEDICATED HIGHLIGHTS ON YOUR INSTAGRAM PROFILE

» PRODUCTS
= PHYSICAL GOODIES IN VERY LUMITED EDITION, NOT FOR SALES ~ TO BE GIVEN OR USED/PRESENTED AT AMICHELIN

EVENT -
Example : gift for Chefs or VIF, goodies in Michelin Evenisefpoke products), clothesfor staff for theevent

%3 MICNELIN
&3

1- CO -BRANDED LOGO & TITLE - NO GO ZONE

> EDITORIAL CONTENT
®  On contents created by the Client relating to gastronomy / a restaurant of the Selection / a chef of a restaurant of

the MICHELIN Guide Selection / sustainability and broadcasted on its owned channels
Example : video, photos, articles, social media progrom....

> EXTERNAL COMMUNICATION
= TV & Radio & billboard
Too massmarket, too risky for the brand dilution

=  On public andprivate physicalevents about gastronomy, not managed by the Client
Example :Visualsor booth with cobranded logo ot Bocuse d'Or, MOKompetition Time out, Taste of ..

& On POS (print & digital)
Example :physical ndvertisingin POS, digital displays

> PHYSICIAL PRODUCTS FOR B2C DIFFUSION
Example :printed books, coffee cup....

¥ PAID MEDIA IS NOT AUTHORIZED
® CASE BY CASE IF REQUEST m RUICHELIN
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g_g

GO ZONE - EXTERNAL COMMUNICATION

FLYERS, STICKERS
DIGITAL BANNERS COient: Qassic Fine Foods
Market Dubai
Example website banner for OasBink Foods Stickerson trucks to deliver food at the event

Organic only, no paid media

LAFONT

Classic Dell

Flﬁ' 3 MICHELIN
&3

GO ZONE - EXTERNAL COMMUNICATION

INSERTION SAN
SALES CATALOGUE (PRINT & DIGITAL) PRINTED ADVERTISING PE

Example : Printed advertising for national newspaper

Guidelines

Photos: nochef'sface, no focus
product=> lifestyle image, 14
page ou ¥ page

LS O FOHT COMFWMNEE

Logo :cobrandedogoonlyno
otherdogo, in minor

Message generimnessage
fromthe Client

.
(3]
’ s - T
Lk dma N
L ! p—4 3
Diffusien : Food & Beverage,
FRANCIACORTA BRINDA Lifestyle, Natural & local

r_ CON LE STELLE
Cient Lafont O i — newspaper
Market : France "
Product :integrationfthe cobranded logo in sales "g‘“ a. Michelin validation

catalogue 2 =
‘éﬂ L MICHELIN

31

2>



MICHELIN

&3

GO ZONE -~ EXTERNAL COMMUNICATION

EDITORIAL CONTENTS TO EXPLAIN THE PARTNERSHIP FLYERS
Client Remy Martin Cient DiscoveiMoscow
Market : WW Market : Russia

Avideo produced by the Client to explain the partnership Product : inte gratiosf

with the MICHELIN Guide the cobranded logo In
hitlos: = i wchelin guidel fiyers distributed (not for
sale)in hotels in
Moscow

(3’( Cient : VisDubai

MICHELIN & é - Market: Dubai

NEMY MARTIN s
£ ' new restaurants in the

e 3 R LI : MICHELIN Guide _
SN (!J‘l]:;h [ b salaction from the Cient
@y == 1 LLEIE SR

0 Greeting card for the

£ o
C AVICHELIN
&
GO ZONE ~ EXTERNAL COMMUNICATION
BACKDROPS BACKDROPS

DIFFUSION : PRIVATE EVENTS OWNED BY MICHELIN DIFFUSION : Public &events organized by a third party, focus on travel

Client Lafont [ only - not gastronomy, only on the stand

Market : France IMEX FRANKFURT
Product : Backdrop for dedicated coowned and

managed by the Qient

4-D : 300cm % H: 200cm [ s
ISTANBUL
=2 Xy
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&3

GO ZONE - SOCIAL MEDIA

WITH YOUR OWN BRANDING
Cient: LAFONT
Market Dubai
Dedicated Social media template for congratulations “5_3;_ H_gﬁ
-l",__im_-
TS EVRFISAE A
LARBesEoes ETonrs

Lo ke T b preesnny
g dhotingas | Fidcitin
o oy MUCHIS B 2000

Compraisiiioms to o m——
i G et

&
GOZONE - CORPORATE COMMUNICATION

PRESS RELEASE EMAIL SIGNATURE
Send to the website GM and the page with the local Selection

" R AT R

The MICHELI Guicks 7007 wiatl

i | LAFONT ESTONIA - i
=N = WETE s e L 9
RSE ANNUAL REPORTS
= "ﬂ‘l Client ; LAFONT
‘jﬁ Market : France
- Integration dhe cobranded logo in
sine 1 S i :' the annual RSE reports
Qlient : LAFONT : “ T
Market: France
Integration dhe cobranded logo in their PR for = -
%i.‘t‘"ﬂ.

announcing the global partnership
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&3

GO ZONE- PHYSICAL PRODUCTS IN LIMITED EDITION

EXCLUSIVE PRODUCT FOR CHEFS EXCLUSIVE PRODUCT FOR CHEFS CLOTHES FORTHEMSROR
Qient Blancpain Client Shino SPECIALEVENT
Market : France Market : China Client ferrandi
Blancpaioffers a clock to each award Product : a box for a dedicated gifkclusive distribution Market: France
winner cobranded logo on the box and in the letter GM xFerrandhApron forthe

MSR France 2022

LY LLES

&3

2- MICHELIN GRAPHICAL SYMBOLS

2 MICHELIN
graphical symbols Key knowledges
: = MICHELIN graphical symbols are key elements of Brand value and awareness
Michelin commercial logo = MICHELIN distinctions are given to a restaurant, notto a Chef accordingto a
millesime
% » The use of these graphicalsymbols are linked exclusively to a restaurani selected by
Michelin Distinctions symbols, the MICHELIN Guide
B oS 208 @ ©
How to use
+ Restaurant-related symbols, = See Identity Book & Guidelines Branding_Update2022
s Rightsgranted
A e = The Clientshall refer o the contract

% AFICKELIN
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€3

2- MICHELIN GRAPHICAL SYMBOLS - GO ZONE

The MICHELIN graphical symbols are linked to a restaurant selected by the MICHELIN Guide; they are not
supposed to be without any mention to a restaurant

¥ EXTERNAL COMMUNICATION
= COM & MARKETING MATERIALS (EXCEPTPLY  IN POS) LINKED TO MICHEUN GUIDE RESTAURANTS
Example:hackdrops, sales catalogues, flyerspbanners, newsletterpress release, printed advertising

®*  FOR PUBLIC & PRIVATE EVENTS ORGAMIZED AND OWNED BY THE CUENT WITH THE PRESENCE OF RESTAURANTS OF
THE MICHELIN GUIDE
Example:influencersdinners, private dinners, dinners after MICHELIN Star Revelation

" FOR CLIENT'S PLATFORMS WHICH ENCAPSULATES THE MICHELIN GUIDE SELECTION
Example : odedicated page about the MICHELIN Guide in the Clientvebsite presentingthe MICHELIN GuideSelection

» PHYSICIAL PRODUCTS
= PHYSICAL GOODIES IN VERY LUMITED EDITION, NOT FOR SALES — TO BE GIVEN OR USED/PRESENTED AT A MICHELIN
EVENT -
Example : gift for Chefs or VIP, goodies In Michelin Eventefpoke products)

% wlllﬂ'
&3

2- MICHELIN GRAPHICAL SYMBOLS = GO ZONE
g S‘\::::DEA“NV]:DMT;:GWED gu ENT ENVIRONMENT
> OWNED AND MANAGED
WEBSITE WEBSHE
S fis
mm“mm 3 Ruea Papillon, 75009, Paris
and-drin/michelin A i

j [ start MiCHEL NSO €

& Nous Svons Oiis e meni.

Qient: VISIT DUBAI mels-vins.

Market ww
Integration cthe distinction
symbols in their website in a

dedicated page

Client : THE FORK
Market ww
Integration dthe distinction
symbols in the POI List,
datasheets...

%& MICNELIN
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&3

2- MICHELIN GRAPHICAL SYMBOLS - GO ZONE

PHYSICIAL PRODUCTS IN
LIMITED EDITION

Client : REMY MARTIN
Market : USA
Integration dhe distinction In a
personalized Remy Martin bottle

. .I .
|
Y

‘ | ’ @Mﬂﬁﬂlﬂﬂ
&3

2- MICHELIN GRAPHICAL SYMBOLS - GO ZONE
IMAGE CREATED BY THE CLIENT FOR

EVENTS > PRIVATE & PUBLIC EVENTS
OWNED & MANAGED BY THE CLIENT CORPORATE COMMUNICATION CAMPAIN

Client : AMERICAN Client : METRO

EXPRESS Market : France
Market : Brazil Posters- B2C/B2PRO
Integration dhe Communication Campai

distinction symbaols in

invitations for special

dinners with Chefs of
restaurants distinguished
by the MICHELIN Guide

EAMEXFORFOODIES

R
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&3

3- MICHELIN RESTAURANTS DATAS

3. MICHELIN
restaurants datas Key knowledge
Inspector Review * The MICHELINinspector'review is the only description truly reflecting the experience of the
inspectorin the restaurant. It can't’ be modified
Name of the restaurant, = Inspector reviews shall always be used as such, no quote or edit allowed to fully reflect the
Aeloig, o ntm ey Inspectors’ experience in restaurants
Does notinclude the photos
How to use
= See Guidslines MICHELIN restaurants data
Rightsgranted
= The Client shall refer to the contract
@n«:ﬂlun
&3
2- MICHELIN RESTAURANTS DATA - GO ZONE

¥ COM MATERIALS

s For Client'splatforms which encapsulatesthe MICHELIN Guide Selection
Example : o dedicated page about the MICHELIN Guide in the Client website, presenting the MICHELIN Guide Selection

» EXTERNAL COMMUNICATION
= For public & Private events organized and owned by the Client with the presence of restaurants of the

MICHELIN Guide

Example: influencers dinners, private dinners, dinners after MSR

%S MICHELIN
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&3

3- MICHELIN RESTAURANTS DATA - EXAMPLE

CLIENT PLATFORM

& C & ey 2w o O 2

i Applcnom

Apopos Menu  Avis

Sélection du Guide MICHELIN

EF Uksa édonde MICH LN unm cumsy e o une gy
Minesse Ve Peupe |

Etods Vede MICHELIN Gastrononila of duratallle

Lavis du Guide MICHELIN

| = Bcuries d'un chateau un cube de varre ol béton une
v sur le ot diAquitanie et de lo muskgue otk en fomnd
soncid 13 talle detorne dans |

|t pia® S @ gate o Gusche MIECHELIM T

dient :The Fork
Market ww
Integration dhe assets of the MICHELIN Guide
[graphical assets, restaurants data)
=¥ See dedicated guidelines about integration

ﬁ MICMELM  FRANCASS - VUE EXCERTIONNELLE

Le Prince Nolr 9.3
0425

1 R clu Princa Moir 33310 Lomeit  Vesn LE FLAN
Prec mayen 113 £

Menu Pt Prince. 4 seiices 60 €

@lﬂ'cﬂﬂlﬂ
&3

4 — MICHELIN CREATIVE CONTENTS

- 4, MICHELIN
CREATIVE CONTENTS

Usage of the content

created in collaboration with

the Cllent - according 1o the

confract

- Aricle

- Video

- keyvisual

- Soclal Medla assets
(stories, postvideos,
programe)
Marketing materials
(invitations...)

Key knowledge
= Creative contents created by MICHELIN depends on the offer and the contractmade
with the Client

Where to use
= |n all supports owned and managed bythe Client

Rights granted
= The Client shall refer to the contract

tﬁ snmrmrn
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&

EXAMPLES OF CREATIVES CONTENTS

¥ All contents created by MICHELUN according to the
partnership, available on our channels and at the disposal
of the Clientfor its channels for usage & resharing

B

THEMIBHELIN GUIDE

Co-branded social Media

N

ROASTED
CAULIFLOWER ¥
WITH CCI_MTE_

%3 MICHELIN

€3

4 — MICHELIN CREATIVE CONTENTS - GO ZONE

> EXTERNAL COMMUNICATION
= COM & MARKETING MATERIALS { EXCEPT P1V IN POS)
Example:backdrops, sales catologues, flyershanners, newsietterpress refease, printed advertising, lecalizedoutdoor

= FOR PUBLIC & PRIVATE EVENTS ORGANIZED AND OWRNED BY THE CUENT
Example:influencersdinners, private dinners, dinners after MICHELIN Star Revelation

= FOR PUBLIC & PRIVATE FAIRS ORGAMIZED BY A THIRD PARTY, FOCUS ON TRAVEL & GASTRONOMY ONLY
Example : WTM London, ATM Dubal, IMEX Frankfurt, SIRHA- on the Client corneronly

= EDITORIAL CONTENTS TO EXPLAIN THE PARTNERSHI P
Example :editorial article toexplain the partnership enyour wehsite dedicatedvideo to presentthe partnership

» SOCIAL MEDIA
= DIFFUSE AND SHARE CO -BRANDED CONTENTS created by MICHELIN accordingto the contract
Example :cobranded videa, cobranded key visual, Instagram stories Youtube video

® RESHARE MICHELIN GUIDE €O -BRANDED CONTENTS
Example :resahre the contentsposted by the MICHELIN Guide on thesvent with Client tag and hashtag
@3”1‘"‘1!&'
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&3

4 — GO ZONE - EXTERNAL COMMUNICATION

LOCALIZED OUTDOOR

Example : Key Visual France 20Zbgnac MSR 2022 used
inlocalisedutdoorin théharanteRegion only

&3

4 - GOZONE - SOCIAL MEDIA

Chient: LAFONT
Market WW
Ke t in Client stol
}?’w. | Client VisiEstonia Use of the MSR ysualis post in en "
Market ww % &0 " .
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ANNEXE 7: CAHIER DES CHARGES SUR LENGAGEMENT DU CLIENT
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a1



NITIHDINW
nrTIHII
%

anpiuydla| 12 J130207 SabIPYI Sap 131Yyb)

JONVH4
NITIHIIA 3dINS

NA JINOINIYID

o




ITIFHO I
e

$2J1BSS229U S92edsa Sap 5]1e1aQ
941011443] SA UI|aY2i|A 98184 Ud Saslid




NITIHOIW
N —_ -
%

9410311443 SA UI|DYDI|A 984D U Saslid'T

35




!nu.u_tu:tg
{2111A B] SUBP 22170SSE B31INJDS BP 12 ALI|OA 3P SIPUBLIAP S3|[2NJUSBAD S| JUEN|IU|) XN3]| Sap PIINIgs ap Jpisedsia
aoedsa anbeyo sp s1aydap sap uosad ‘edehonaN .
suoRewoUl
SBp UOISSIWSUR) B J3SIINIS 13 133y 12ey Jnod uonanpo.d ap saj|es s3] 3@ @ssaid 3p ajjes e ‘a|uowigD ] ap a||es B suep ewjuiw e anbpdo aiqy Jed JGIP-INEeY S3J3 UOIXBULDD
juaWauaAg,j ap anbiuyay uoydag ef Jed sanbiunwwod sujosag sa| Uo|as A1D0sSE [auuosiad 18 asedsa anbeys ap sanbiuyla)y syuswadinby

({suswaiuelq) ajesauad uuone|jeisul 32 (“saljepsan ‘saulsina ‘s8edIols ap ‘uolanpold ap sajjes ‘Auediaye ‘|iep20d ‘assaid ap aj|es ‘SlUOWIRIP)) XNDI| SOP uonesPenlld ,

(Juswadueury 12 UOIINI9XI) FYIOLIYYIL IDYVHDI N3 3S1¥d

S3}AUI SAP F2INIPS AP 33 ||2ndge,p jiisodsia

(s2steuayied sa| ted siuinoy syinposd sioy - uopeinelsas Yels ‘sapind saud| sap uolulap) Slwouassey

JUSLWSUSAS,| Bp oBpIA 13 sojoyd SOUSUOD SIP UCIIINPOId .

XNE|20S XNEISHJ SOU INS JUSLUBUIAR,| BP UOIEIUNWIWOY

assald ap 22jA13s a1jou Jed Juswauaag, | ap Suo| ne 3noj assald e) ap syuawaudedwony

sayAul sauane 52 anb jsule uo|ssejoid e) op SeIGLURW SaP 1@ 5J3YD SOp ‘XNEBUOIIELIBIU] 38 XNEUOIEU SINBOUSNjU] 18 SBIS||BUINO( Sop Jjquiasua,] ap ucjiejau| ,
anbisiye uonewwes8old

Buiwesasysan)| ua UOISNYIP ‘NUSIUOD ‘BU3IS UB ISIW

{xnaj) sap Juswaduase g Buipuelq sp syuswfe ‘uonelodzp ‘senbiydeld suolyeata) xnai| sap aydeiBouads

( 3ewuoy np uoRIUYSP % XN3|| SAP X10YD) JuBWIRUAY,| B uondasuo)

(3uawadueuly 12 U0IINIPXI) NITIHIIW IOYVHDI NI 3Siud



NITIHDIN
-—
%

$941BSS9J9U S22edsa sap S|ie1aq ¢

>




_.:uqht.u\-nn@ﬁ

"(T+r 2 Z-1 3p suojepe.dpp uou xne / XN3|| S3| SUEP UOISNIIU| UDU 2| 8 's3sipueydleLl sap $1NI9s g g J3jj1an Jnod SU0JUAL + 1NU 12 Jnal Xnaj| $ap 2314N39s ap s1uaSe) XNai| Sap 311NJ3S 18 AJURINSSY

‘afexo03s ap adedsa un

{sauuosiad pozT Jnod (sa1iud 'syuepod) 2dinba adjlepsas un

‘(s15en8 ‘ajuowalsd ap sanew ‘sfejinbew) sa8o) g

fJuawaulng | ap Suo| ne IN03 3J|EYUEBS DIUBUIIUIBIN =

!afeyuowap 8] sy.de ‘aBejuow 3 saude ‘aFejuow 3| JueAR $19Y29p sap UojIsas g xnal| sap a9eAolap

‘Hoy sdwia} 33 ap JUsLIBUUOARS 3] JBINSSE P SINSIUSN|JUL 53] 13 JUDWIAUSAD,| JUBIANOD BIpIU XNE

ainauwdad ined 33 xnjj np uoiieiNles ap no aindnod sp anbsi sues SuIWEAINS NI UB SIUOWIPIPI B 3P UOISNIP 8| au3eunad Jnod anbido 2Jqu e sed 1qap INEY 53U} NESPI UM @

(128euzwizp 3| ap ‘aydIeW U 31339W 3| 3P ‘[BLIPIBW 3| Ja|ndiuew 2p sajqeded suaialuyda]} 38e1UoWIp 3| 19 uonelojdxa | ‘9Fejuow 3| snod sajqiuods|p “IUBWBURAS | BP |BAR LA 32 JUOWE Ua neaje|d
INass|da) T + S21S|UILIEW 7 + Sjuzuew.ad SUSIIULIR) Z WNLWIUIW + SanbiweuAp saa1un| ‘sanblJ109|9 sjuaLuayuelq ‘uojeldel ‘uonesiiouos ‘eudds ‘ueldz puesd : sinbaa winwiuiw Juswadinb3 e
T+ B Z-rap na| npJnassiSau T ®

JUBWBUPAR | Bp Bnss|| g afejuowsp T e uohejo|dxe ‘yg sIp - e afejuopy =

‘u=yan anbjuyday uojjejue|du,| Jioaa2a € sajaud

SB|[BS <= SIUBWI|R S3INE / S2URILIN| S3P SPsseleqRp suod s9| JaAe Sajjes Sap UOsielAl : 3|[es e] ap Juawadinbg | 1919jdwod / 1eyipow ap ulossq Is ‘enbiuyasl Jns3ds.ip a430u J9nE 5a5UBYIP SAIdY e

{'uiw sauuosiad QOZT) UOWRIPI g JijjIsnade Jnod ajedipuid 3)jes epuesg aun =

¢ (Juswizdueuy 39 UONIPXB) FYIOLIYYIL 31 ¥Vd IDYYHD N3 3SI¥d NI NA NOLLYSILYAIN

JIINOW3IYID



inqutun:g

"XN3|| Sap PILUNIBS 1@ BIUBINSSY @

{allpjiues aJUBUAJUIEA @

‘agejuowap 3| saide ‘@8ejuow 3 sa.de ‘9dejuol 3| JUeAR S}AYIIP SOp UONSaT g xn3l| sap a8_AONBN

‘sasreusyied P40 € SAUIYIBW SIP J|[{I2NI2e JjoANod € 2491uBw ap sanbiiyos)p sasud ap gwixo.d g sagddeu sajge) :3j|es | suep suossjoq adeds3 e
JUBWIBURAR | 2p 2nss|,| e aSejuowap ‘T e uonepojdxs ‘Yyg ap Jiped e T-r e aSejuoly =

‘ AL elpaw sap sy2al|p s3] Jauoddns ap uye

UQSP 1NeY S3J3 UN IDAR 24qH NO IJIM $3008 18 sanblioaje sjuawayouelq ‘sasieyd ‘sajqe) ap 29dinba :(sauuossad g8 uoJiaue 3ydeded) |leAesy3p ajjes T »

: (JuawadueUY 13 UOIINIIX3) JHIOLINYIL 31 ¥Vd IDYVHD N3 3SiNd N3N NA NOILYSILYAINd

3SS3¥d 34 311VS



NITIHIIN %

Xna|| Sep 3INIYS 32 IULINSSY =

{2liejluEsS 3OUBUIIUIEIA

‘uojeyojdxa saude 3@ Juepuad ‘JueAe S194d9p sap uolsad 1@ xnal| sep 23ehollaN e

uojunaJ / Jauq ap ajjes ap no a8e)20)s ap adesn g sajjles o

(uosaus xed QQT suoeded) ! [ unof 3| 3143]|21QY SIULBIPNIP XNE JJIBIISAA 3P JIAIRS elinod Inb 32edsa un,p uonsodsip e asiy
‘xed pz 2||es anbeyd 3p Moeded — UGIP INeyY UIM 23AIIIRUU0D / senbliids|e

sasiud / sasieyd / sa|qel ap saadinba - saljejeisald sujeyiad 1@ ulBYdIlA Jels 8] Jnod T+{ € §-f ap uoipnpo.d ap saj|es  ap uonisodsip e asiN e

t (Juawadueuly 12 uonNIXa) JYIOLIYYIL 31 ¥Vd 3DUVHD N3 3SI¥d NI NG NOILYSILYAIYd

SINVIANLI SIHIVILSIA B NOILONAOYd 34 XNV3IdN4d



NETIHIIN g
(t+#rezr

2P SUOJEREJIIP UOU XNE [ XN\|| 53| SUBP UOISNJIUI UDU B| g “S3SIPUBYDIB 58P 2INI3S 8] @ I3||IsA Jnod s04uad + )INU 33 Jnof XN3i| Sop FIUN2PS ap slusde) Xn 8| 2P 9314NJ3S 19 DIUBINSSY '@
! (ssnup 39 syuepod) sauuosiad 0ozt 4nod adinba asepsap e
! JUBWIBUSAD, | 9p Buo| NE 1IN0} AJIBHUBS 33UBUIIUIRIA] ®
‘8ejuowap 3| svude ‘agejuow 3| sude ﬁwmmEo.E 3| JUBAB 513422 Sap U0I}sad 1 Xnai| sap adeA0llaN e

! [1e1002 NEe 2Y|I0.) SIIJE + (181203 3| 24Npoid ap uiosaq JueAe (UoJIAUR SUleZNOp aun) g7y salieuaned sa) Jnod saoedsa s3|
juswejgennbe sefeuswe,p Jueyjawiad (sasleuaned s9| anod |leaes] ap adedss / aplod) aiqueyd / soBly) xnapeds 19 adinba 32110 + SauIsINg 597 e
!{saJieuaried synpoud 39 [8leW JNOd) UCHIAUD ZWQS — xna1deds a8exd03s ap saoedsa sunasndno T
T+ B Z-[ @p [21218W 3| J3jndjuew Inod s3100SSE SUSPIUYIS] + SaNDLI1I3I SJUBWIBLDUER.IQ 53| JaAR 30BdSa,| 9P anbluyda) aied np uojlisodsip e asiy e
(-uonejuaiio ‘suosielAl| sap uondadad / UoIlEUIRI00D 'XN3I| SBP aINJBLUIR) /2INLDANO ‘Sluaaudiasual ‘ejuod ap Juiod) Jusjeadjod nay np 1nassiSaI T e

{|Ie3y202 np anss,| & 35LIUOWSP 33 ‘[ B UoHEIO|dXD ‘Z-[ & 98eIUON =

‘Ayiediayje,| ap 13 aljo1eUlp |(eD}202 Np 3lydesSoudds e| anb isute ewiliw g sauuosiad gOzT Jljjianade unod xnapeds ajgeafeuswe sseds3 T e

(3uswizoueuy 319 UCKINIPXD) JHIOLINYIL 31 YVd IDUVHI N3 3SIdd N3IT NA NOILYSILYAIYd

ALYVdY3LdV B 1IVINID0D



iuqhth:tﬂ@ﬁ

"XN3J| Sep 21NJPS 18 SJUBINSSY =

!{allejues souRUIIUIRIA &

‘S519Y29p Sop uonsa8 g xna|| sap a8eAopap e

JUDWIAUIAR |

ap =nss|,| e aFejuowsp ne,nbsn{ yTT 2p N1ed e [ e uoiyisodsip e 3s|y {1a4neIsad BS ap SpueIpnl Xne asy3aw.ad Jnod Sulia)ed ap a||esapueld T «
‘Juawauang,| ap anssi,) e a8ejuowsap ne,nbsnf yg ap uued e z-r e uonisodsip e as)A SasieYd ap 13 sa|qe)

3p aadinba : a8ejuowap / uojeyo|dxs / 38eUOW 3| JUBINP UCIIEI0. UB J3Jnelsal s ap sallejeisald xne ai33awsad Jnod Suliajed ap ajjes spuesd T »

: (uawadueuy 32 UoNIX3) FIYIOLIYYAL 31 HYd IDUVHD N3 3SI¥d NN NA NOILVSILVAIY

ONId3LYD



NITIHIW
mrrs>m
3%

wod ulRYydIw@usijinl*ajiwed — T0 TT 68 8€ 90
a2und4 NITIHIIN 8pIng np aruowiaia) 1afoid ap Jay) ‘1a13uaLauana ajqosuodsay
NIITINT fjiwe)




IXBUS’

Résumeé de l'acte

057-200039865-20250127-2025-01-BD12-DE

Numeéro de |'acte :
Date de décision :
Nature de l'acte :
Objet :

Classification :
Rédacteur :
AR regu le :
Numéro AR :

Document principal :

Historique :

2025-01-BD12
lundi 27 janvier 2025
DE

Accueil de la cerémonie officielle du Guide Michelin
France 2025

7.5 - Subventions

Catherine DELLES

29/01/2025
057-200039865-20250127-2025-01-BD12-DE
99_DE-12.pdf

29/01/25 10:31

En cours de creéation

29/01/25 10:32

En préparation Catherine DELLES

29/01/25 11:16

Recu Catherine DELLES

29/01/25 11:17

En cours de transmission

29/01/25 11:20

Transmis en Préfecture

29/01/25 11:51

Accuseé de réception regu






